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A Torley-marka a szazadfordulon. A modern reklam

mint a tarsadalmi és a piaci jelentésképzés metszéspontja

Absztrakt

A tanulmany a magyar Torley pezsg6 kezdeti, 19. szazad végi markaépitésének példajan keresztil
vizsgalja a modern reklam funkciojat és jelentéstermelésének modszereit. Allitasa, hogy a reklam a
kés6 19. szazad piacgazdasagaval egyuttesen kialakulod, arrdl le nem valaszthaté kommunikacios
funkcio, amely absztrakciok, leegyszertsitések €s sliritések segitségével személyiséget képez az
egyébként személytelen aruk és markak koré, hogy azokat kezelhet6vé tegye a névekvé és
ismeretlen k6zonség szamara. E jelentésképzés tarsadalmi gyakorlatokon és értékeken alapul, és
mikozben a termékek piaci pozicionalasnak ad alapot, a tarsadalmi mobilitas jelzésével is szorosan
osszefiigg. A tanulmany ezen az elméleti alapon igyekszik feltérképezni a Torley-marka
imazsanak fébb jelentéselemeit a reklamtevékenység, illetve a korabeli reakcidk vizsgalatan

keresztul.
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A reklam mint a ,jelentések termelésének helye”

A modern reklam a 19. szazadi kapitalizmus rendjében mélyen benne rejlé absztrakciobdl,
eltavolitasbol sziiletik. Abbdl a tavolsagbol né ki, amely a piaci szereplék kozott jon 1étre a lokalis
és tobbé-kevésbé személyes ismertségi viszonyokon alapulé kereskedelmi korok kitagulasaval,
vagyis az ipari léptéki, kozpontositott és tobmeges gyartas €s fogyasztas térnyerésével. Mind a
horizontalis (f6ldrajzi), mind a vertikalis (tarsadalmi) tavolsagok egy kommunikacios funkciot
hivnak életre a mindenre kiterjedé6 munkamegosztasban: a reklam mint 6sszeko6té kozeg tolti ki a
helyet az egymastol tavoli és ismeretlen termelok, druk és vdsarlokozonség kozott. llyen értelemben a
reklam egyrészt valamiféle emberi ,arcot” vagy ,hangot” hivatott kélcsénézni annak a
személytelen, absztrakt és egyre inkabb a pénzen keresztiil megvalésulé kapcsolatnak, melyet mar
az 1900-as évek legelején Georg Simmel is pontosan megfigyel.[ll Masrészt pedig, éppen mert
ugyanennek az éremnek a masik oldalat képviseli, nem fejthet6 le a pénzgazdasag rendjérdl —

annak strukturalis (tehat semmiképpen sem felszini) része, és organikusan fejlédik vele egyutt.

Vagyis roviden arrél a folyamatroél van szo, melynek soran a ,készit6kb6l” lassanként a vasarlo
szamara személyesen és kozvetlenill tobbé nem megismerhetd, nem atlathaté vallalat, vagyis egy
absztrakt, operativ funkcié marad csak felfoghat6; az el6allitott termékek pedig,
sorozatgyartasuknak koszonhetSen, szintén nem egyedi targyakként birnak jelentéséggel.2] E két
dolog egyttes képviseletére sziiletik a mdrka, mely az erny6szert tomoritéssel lehet6séget ad arra,
hogy szimbolikus jelentései gazdagodjanak, és a vasarlo egész személyiségeket alakitson ki koréje.
De nem csak a markaépités, hanem lényegében minden reklamtevékenység ebbdl az
alaphelyzetbdl indul ki, és egy absztrakciot 6ltoztet személyes kiilsébe. A név és az arc
markanévvé és arculatta lesz, a cimke és a csomagolas a ruhazathoz hasonlé médon adnak
eligazito jellemzést, a mindezek egyittesébdl sz6tt imazs pedig els6 benyomasként és auraként
keretezik az arut. Walter Benjamin az allegéria és a reklam kapcsolatardl, illetve a Jugendstil altal a
reklamba oltott allegériardl irva jegyzi meg, hogy a reklam a targyak megszemélyesitése a

fogalmak helyett,[3] vagyis nem a megfoghatatlannak ad arcot, hanem az élettelennek életet.

Ebben a megszemélyesitési folyamatban — ahogy arra a reklimelméletek is felhivjak a figyelmet!4!
— tovabbi absztrakcios 1épések jatszanak kozre, melyek soran bizonyos értékek, karakterek és

fogalmak leparolt, levalasztott és szabadon mozgathaté darabjai kapnak kénnyen felismerhet6



alakot, hogy a jelentéseket 1étrehozzak. Vagyis egy adott marka, illetve termék imdzsdnak és
vonzerejének kialakitasa a reklamban megfeleléen konstrualt és elhelyezett képekbdl, szavakbol,
illetve kiséré jelenetekbdl, eseményekbdl all. Ahogyan Robert Goldman nagyon pontosan
megfogalmazza: a reklam a ,jelentések termelésének helye.”l5] Hogy a hasznalt képek és szavak
mire mutatnak, vagyis mibdl nyerik azt a jelentésiiket, melyet az imazshoz hozzaadnak, nagyon
valtozo, és szinte barmi lehet, ami a megcélzott k6zonség szamara konszenzualis, maskiilénben a
kommunikacié zatonyra fut. A jelolok és jeloltjeik kozotti kapesolatok azonban nem rogzitettek,
hanem, ahogy arra Goldman is felhivja a figyelmet, a tarsadalmi gyakorlatokban jénnek létre, és

dinamikusan valtoznak.[6]

Az azonban bizonyos, hogy mar a modern reklam korai idészakaban, a 19. szazad masodik felében
az egyik legfontosabb jelentéskor (vagy ahogyan Judith Williamson nevezi: referensrendszer),”!
melyet a reklam hasznal, és az arukhoz tarsit: a tdrsadalmi statusz. A reklamtevékenység soran
tarsadalmi poziciokhoz rendelik hozza. A tarsitas alakzata korkoros, hiszen ha sikeres az
asszociacio, forditva is kihasznalasra kertilhet, vagyis az aru is képes lehet emberek szamara a
tarsadalmi statusz jel6lgjévé valni. Semmiképpen nem transzparens, illetve rogzitett viszonyrol
van itt sz6 azonban, hanem egy folyamatosan mozgé, dinamikus viszonyrendszerrél, amely
leegyszertsitéseken és Gjrafogalmazasokon alapul, és amelynek ,jel6lési modszertanat” a
targyiasitds €s dtlelkesités stratégiai (mas szoval a fetisizmus €s a totemizmus gyakorlatai) adjak,
melyeken keresztiil komplex és elvont tartalmak konnyen kezelhet6 és megfoghato targyak
formajaban valnak birtokolhatéva és kontrollalhatéva, illetve élettelen targyak nyernek

személyiséget.[s]

Ebben az egyszerre hasznalt és 1étrehozott jelolési korben a reklam a modernitas két alappillérét,
az aruk formal6do piaci versenyét és a rogzitett feudalis rend teljes felbomlasaval lehetségessé valo
tarsadalmi versenyt szalazza 6ssze, megfoghato targyakon, lathat6 képeken és konnyen érthetd
szavakon keresztlil. Ha az aruknak a 19. szazad masodik felére kialakul6 piacon valé versengé
szereplését vizsgaljuk, akkor az az alapvet6 igény all a hattérben, amely a megsokszorozodé
gyartasban egyrészt az azonos tipusu termékek egymastdl valéo megkulonboztetésére iranyul,
masrészt pedig hierarchijdjuk megteremtésére és leképezésére. Vagyis mind horizontalis, mind
vertikalis pozicionalasra. Ebben a folyamatban a lathat6 jelek — Ggymint a csomagolas, a markanév
és az arculat, valamint a termék tagabb kontextusba helyezése, a hozza tartozé ,vilagnak” a

reklamban valé abrazolasa — kulcsfontossagu szerepet toltenek be.

Ha az un. tarsadalmi versenyt tekintjiuk, akkor is igencsak hasonlé a kép. A 19. szazadi
modernitasban a tirsadalom sokat elemzett szélesed6 kozéprétegeiben valéo mobilitas konnyebbé
valasaval az aktualisan elfoglalt (vagy elfoglalni vagyott) poziciok lathato jelolése elengedhetetlen
lett. Erre bizonyos tipusu targyak birtoklasa, 61t6zkodési, lakberendezési, étkezési divatok
kovetése, bizonyos helyszineken valé megjelenés (vagy meg nem jelenés), adott publikus szokasok

felvétele vagy elhagyasa is alkalmas volt — és erre a kiilsé jelolési igényre épitett a reklam is.



E bonyolult, csusztatasokkal és egymasba fordulasokkal teli jelolési modszertan a reklam
tevékenységének egyik alapja. A targyiasitas és atlelkesités e dinamikajaban a szarmazas, a
tarsadalmi statusz, illetve csoporthoz tartozas, valamint a legkiilénb6z6bb, tobbé-kevésbé elvont
értékek targyakban, 6ltozkodésben, képekben valnak latszolag kezelhet6vé, mikdzben a reklam e
komplex értékviszonyokkal lelkesiti at az eladasra kinalt arut. Vagyis az egyes termékek koré szott
imazs egyben tarsadalmi poziciokat is kijeldl, s végeredményben nem feltétleniil maga az aru mint
targy, hanem az aru mint egy bizonyos kérh6z tartozo értékrend és izlés megtestesitéje valik a

vagy targyava, ebbdl fakadéan eladhatova.

Torley és a 19. szazad végi magyar reklam

A 20. szazad soran a reklam nem csupan elterjed, de egyre arnyaltabb szervezetként
intézményesil, professzionalizal6dik; kialakulnak alapveté csatornai és stratégiai, valamint a maga
nyelvezete, amelyen keresztill — a maga specialisan iranyitott kommunikacids szerepében — a
jelentéseket létrehozza. E stratégiak jo részét ma alapvetésként kezeljuk, és akar a kritikai-leleplez6
reklamelmélet elemzi fortélyait, akar a reklamszakma alkalmazza azokat, viszonylag jol lathato,
hogy milyen helyet és szerepet tolt be a reklam a mindennapi és a gazdasagi életben. E szerep a
kapitalizmus terjedésével és athangolodasaival egyiitt érik be azza a formava, melynek ma

ismerjik, azonban maga a funkcié mar a 19. szazad masodik felében létrejon.

Ebben az idGszakban még jol kitapinthato, hogyan kezd ez a kommunikaciés funkcié format
olteni. A korabeli Magyarorszagon példaul még egy némileg ellentmondasos hozzaallas figyelhet6
meg a reklamhoz a korabeli Gjsdgok olvasasa alapjan. Arulkodé, hogy ezekben az irasokban sok
esetben kifejezetten tematizalva, reflektaltan van jelen a reklam kérdése: foglalkoznak szerepével,
modszereivel, veszélyeivel és hasznossagaval. Egyfel6l van egy kritikai hang, amely gyanakvassal
és idegenkedéssel beszél a reklamrol és a ,napi renden 1évé rablas”l9! egy formajaval azonositja.
Olyan vélemények keriilnek kifejtésre, mint hogy ,.az annonce uralkodik rajtunk, kéréttiink,
folottiink, mogottink”,10] vagy hogy ,a nagyhatalmak kozé a kozvéleménynél sokkal tobb joggal
sorozhatjuk a reklamot; ez az, mi a kézvéleményre pecsétet nyom, vezeti, fo6lotte uralkodik, s6t
nem ritkan zsarnokoskodik is”, s6t — ahogy ez utobbi cikk folytatja — ,a reklam villanyos haléjat a
nagy varosok, orszagok, az egész muvelt vilag és foldgomb folott kiterjeszti. A reklam — miként
ama hatalmas folyadék, a villam, melyet mint hirn6két, irnokot és orvost szolgalatunkba vonunk,
sehol f61 nem fedezhetd, bar mindenhaté és mindeniitt jelen val6”.[ll Az elkeriilhetetlenségre és a
sokarcusagra rimelnek az olyan fordulatok is, mint ,ezernyelvii reklam harsany tarogatéja”,[12!
vagy hogy ,a hirdetést ezerdroti telefon és szazezer ful fogja £6l, mikor belekialtanak.”l13] A
manipulacidra figyelmezteté megjegyzések mellett tehat lassanként a lehet6ségek észrevétele is
megjelenik. Van, aki azt allitja, hogy ,reklam nélkiil iizletet csinalni nem lehet”,l14 vagy hogy ,a
mai vilagban észre kell magunkat vetetni”, mert ,el van temetve az iizlet, ha egyetlen hirdetése a
cégtabla”, ezért ,nincs biztosabban befektetett téke, mint a hirdetésért fizetett 6sszeg”[15]. Terjed

tehat az a nézet, hogy ,a jo bornak nem kell cégér” k6zmondas nem tarthato, sziikkség van ,.egy kis



tisztességes reklamra”, amit ,,a nagyvilag ma mar okvetlentl megkivz’m”.[l‘i] Egyik iras leszogezi,
hogy ,a reklamnak egyetlen tisztességes modja a rendes hirdetés, az erre val6 killonb6z6
rovatokban”,l'7) ami - az Ujsagokon belll — az utolsé oldal siirlin osztott, keretezett, diszitett és
illusztralt apréhirdetéseit vagy a ,Nyilt Tér” rovatban megjelenteket jelentette (és nem véletlen,
hogy ,e rovat alatt foglaltakért nem vallal felel6sséget a szerk.”). A hirdetés tehat az Uzlet része,
meg kell adni neki a megfelel6 helyet, format és arat is. Az tizlet szempontjabdl pedig egyre
elfogadottabb az a nézet, hogy a reklam nélkulézhetetlen — még ha ,sziikséges rosszként”

tekintenek is ra.
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Hirdetési oldal. Budapesti Hirlap, 1895. november 9.

Ebben a némiképp ellentmondasos, kezdeti idészakban pontosan ismerte fel a reklam szerepét a
piaci elényért vivott harcban Torley Jozsef pezsgdgyaros is.l8] Igen sokféle és nagy mennyiségii
reklammal élt: mar gyaranak Magyarorszagra telepitése el6tt is hirdetést jelentetett meg az itthoni
lapokban, majd idészaki, kampanyszer( hirdetéssorozatokat is alkalmazott, plakatokon,
szamolocédulakon, képeslapokon, menulapokon és el6kel6 vendégek fogadasaval hirdette
pezsgdjét. A legkorszerlibb eszkozokkel épitette sajat €s markaja renoméjat, melyhez a reklam
mellett modern gyara vagy az automobilok, st teherautok els6k kozotti hasznalata is

hozzatartozott.

E tobb fronton folytatott hadjaratnak egyik jo példaja egy Gjsaghirdetés-sorozat (ahogy ma
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neveznénk: kampany), mikor 1889 oktébere és 1890 marciusa k6zott mind a Pesti Hirlap, mind a
Budapesti Hirlap Nyilt-Tér rovatanak legelsé hirdetéseként szerepelt a Torley, mégpedig egy
szokatlanul szlikszava hirdetéssel. Nagymeéretd, vastagon szedett betlikkel minden alkalommal
annyi volt olvashato, hogy , Torley-Talisman-Sec”, minden egyéb magyarazat nélkil. A korabeli
atlaghoz mérten egy nagyon merész és modern hirdetés volt ez. A kampany folytatasaként, 1890
marciusaban Toérley Bécsben nyitott Gij pezsgépavilonjanak hirdetése szerepelt sorozatban
(ugyanezen a helyen), mar t6bb informaciéval, természetesen, a ,,Bécsbe felrandulok figyelmébe”
ajanlva az elegans (az Opera mellett nyilt) talalkozohelyet. Hasonléan hatasvadasz gesztus
érzékelhet6 az 1885-0s kiallitasra felallitott pavilon koéril is, ami nem csak eleganciajaval, de a
bejarat mellé allitott ,,6riasi pezsgd ivegekkel” is felhivta magara a figyelmet, ,melyek aranyos
kerekeken agyukat példaznak”.[19]

Nwa:IE#.*)
»1orley-Talisman-Sec."

Torley-Talisman-Sec hirdetés. Budapesti Hirlap, 1890.
februar 19.

A hatasosan idézitett reklamkampanyok és latvanyos ,reklam-mutatvanyok” mellett
természetesen a mindenhol jelenlévé plakatok és szamolocédulak sem maradhattak el, melyeknek
igényes tervezésérdl sokszor j6 nevii miivészek gondoskodtak.120] A szamolécédulik, ahogy a
menulapok is, éppen a pezsgéfogyasztas legf6bb helyszinein, vagyis a vendéglatd egységekben

terjesztették a Torley hirét.

De épp igy az uzlet, a marka és Torley Jozsef egybefon6dé renoméjanak épitését szolgaltak azok a
vacsorak és vendégségek is a promontori (budafoki) gyarban és a Torley-kastélyban, melyeken az
arisztokraciatodl a vezet6 politikusokon at a ,,szellem arisztokréciéja”,[zl] az irodalmi és a
miivészvilag jeles alakjai és nem utolso6 sorban a sajté képvisel6i is részt vettek, és amelyekrol
természetesen a lapok be is szamoltak.[22 Sokszor bécsi el6kelGségek vagy nagyobb kirandulé
tarsasagok is felkeresték birtokat, 23] akiket ,szives magyar vendégszeretettel”24] fogadott. De ha a
marka hire nem terjedt volna elég gyorsan, gondoskodott lathat6sagarol ugy is, hogy — az
orszagban elséként — teherautokat allitott gyara szolgalataba, melyek a marka nevével kozlekedve

sokak figyelmét felhivtak vallalkozasara.[25]
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Torley feliratozott teherautor.

A Torley-imazs

Torley hirdetési, illetve tagan értelmezett promocios tevékenysége tehat igen sokféle és kiterjedt
volt. E mennyiségi tényezG6kon felill azonban talan l1ényegesebb is, hogy milyen képet, milyen
O6sszbenyomast alakitottak ki mindezek az eszk6zok, és hogyan, milyen elemekkel adtak jelentést a
markanak, vagyis hogy Torley esetében hogyan mukodott a bevezetében leirt ,jelolési

modszertan”.

A Torley pezsgd imdzsa tobb tényezGbdl tevédott 6ssze, melyeknek egyik részét a pezsg6rol
kialakult altalanos kép tette ki, melyet Torley a kalfoldi, f6ként francia pezsgékészitékhoz
hasonléan dolgozott tovabb. Masfel6l azonban el is tért e stratégiaktol, és pezsgdjének egy tobbé-
kevésbé sajatos profilt tudott kialakitani a piacon. Harom, egymassal szorosan 6sszekapcsolodo
alaptényez6t hatarolhatunk koril, amelyek mentén e jelentésképzés és elkilonités megtortént:
egyfeldl a pezsgének a franciasdga, francia eredete és eredetisége jatszott komoly szerepet;
masfeldl a pezsgbének az arisztokraciaval vagy egy altalaban vett elittel valé asszociacioja,

harmadrészt pedig e réteg reprezentativ szocialis érintkezésének szinhelyei, , drdga mulatsagai”.

A ,franciasag” fogalma kiulénésen fontos szerepet jatszott a pezsg6kép kialakitasaban. Mar
Franciaorszagban is igen intenziv és kifinomult lobbizas folyt a 19. szazadi négociantok
(pezsgokészitbk) részérdl azért, hogy a bor (le champagne), a teriilet (la Champagne) és a termeldk (
les Champenois) kozotti kapcsolatot a szazad végére a francia bir6sag hivatalossa tegye, és korlatozza
a ,champagne” megjelolés hasznalatat.[26] Ezzel parhuzamosan a pezsgé torténelmi eredetének
mitoszat is sikertlt Franciaorszaggal 6sszekotni, vagyis a reimsi Dom Pérignon abbét a pezsgé
feltalalgjaként aposztrofalni (ez az eredetkép maig kitart, noha torténetileg vitathato). Az 1889-es
vilagkiallitason példaul, igazi reklamfogasként, a Pérignon-torténetet bemutatéd képes szérélapokat
osztogattak, melyeket a litogatok hazavittek, ezzel tovabb terjesztve az eredetmitoszt.27] Ha pedig
a pezsg6 altalanos képébe bevésbdik a francia és a champagne-i pezsgé elséségének eleme, akkor

komolyan meg kellett kiizdenie a francia pezsgd egyeduralmaval a szazadfordulé Parizsban és
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Bécsben pezsg6z6 magyar elitjének korében.

Hogy milyen erés volt ez az elGitélet, mutatja, hogy mar a gyar nyitélinnepségén a foldmiivelési
minisztérium allamtitkara (Matelkovics Sandor) koszéntGjében a hazigazdanak azt kivanta, hogy
»a derék »Talisman« szoritsa ki hazankbdl a francia pezsgé6t, melybdl ugy is ki tudja hany a francia”.
igen sok pénz megy ki a kiilfoldre; mert az elGitélet a magyar pezsgé irant a franczia javara — még
korant sincsen lekiizdve. Nagyobb banquette-oknal hanyszor kellett tapasztalnunk, miszerint az
alku egyik fofeltételét a franczia pezsgé szolgalasa képezte.”[29] Mashol is panasz, hogy ugyan a
~pezsgogyartas mily nemzetgazdasagi emeltyije maganak a sz6lémiuvelésnek”, sajnos
~Magyarorszag is adézott eddig a franczia pezsgégyarosoknak s jutalmazta nem sajat, hanem
franczia sz616k muvelGit”, legféképpen ,kénytelenséghbdl; mert sajat magyar pezsgdje [...] nem

létezett.”30]



Torley ebben a nehéz és elGitéletes piaci kornyezetben koltozteti gyarat Magyarorszagra, €s éri el
azt, hogy pezsgdje hamar az egyik legnépszeriibb pezsgévé valjon. E népszertiségnek egyik
kulcspontja éppen az a bravaros pozicionalasi csavar, mellyel pezsgdjét ugy tudja a legelismertebb
magyar pezsgové tenni, hogy annak igazi ,differentia specificaja”— a tébbi hazai pezsgé6 kozt —
éppen az, hogy francia. Torley el6szor is a pezsgbkészitést Franciaorszagban, Reimsben, a ,legelsé
franczia hazaknal” (tobbek k6z6tt Théophile Roederernél) tanulta ki, majd Reimsben alapitott és
vitt sikerre egy sajat gyarat, melyet 1882-ben Magyarorszagra koltoztetett. Legelsé hazai
hirdetésében (még a hazakoltozés eltt, 1879-ben) sokszorosan hivatkozik francia eredetére,
mondvan, hogy ,tokéletesen sikertlt nekem az eddig ismert champagnei boroknal sokkal
kivalobbat eléallitani, amit a legfényesebben igazol az, hogy illetékes helyekrél torténtfelszolitasok
folytan alig rendeztem be Reimsban, Francziaorszag legnagyobb pezsgbbortelepénegy nagy
champagnei bor-pinczét, mar is pezsgéboraim Francziaorszagban a legkeresettebbekko6zé
tartoznak.”18 Az els6 szazezer palack kiérlelése utan 1884. junius 28-an nyitotta meg lizemét
nagyszabasu iinnepség keretében.[32] A sajt6 természetesen tudoésitott az eseményrdl, és kiemelte,
hogy ,a gyartas és berendezés egész franczia stylben torténik”, hogy ,hasonlé modoruberendezése
az egész monarkidban egyetlen pezsgégyarnak sincsen és még Franciaorszagban is, apezsg6 igazi
hazajaban, alig néhany ilyen tokéletes berendezésii gyarat lehet talalni”,[33! illetvehogy ,vetekedik
az els6 rendil franczia pezsgS-pinczékkel”.[34] Az 1885-6s Orszagos Kiallitasidejében irta a Fovdrosi
Lapok egy tarcairdja, hogy Torley ,Magyarorszagon az egyeduli a franciamédon valo
pezsgbgyartasban”, és, folytatja, ,ha nem jartam volna 6ssze ennek a pezsgének apromontori
szuléhazat, elhinném, hogy francia f61don termett, annyira chikes, tiizes”.[35) Torleyemellett
,valodi franciakat”136] is alkalmazott, ,elcsabitott magaval egy gallust is; egy fiatalfrancziat — Louis
Francois személyében”,[37] aki a gyar pezsgémestere lett. Vagyis miutan franciagyarabél francia
pezsgot szallitott magyar megrendelésre, kovetkez6 1épésként Magyarorszagratelepitette gyarat,
amelyben francia mestereket és francia eljarast alkalmazott. Végeredményben a,buzgodsag,
szakértelem, vallalkozasi szellem nagy elGitéletet gy6ztek le a gyarban, azt t. i., hogymagyar

pezsgSt nem lehet jot csinalni.”[38]

Kilénosen jol mutatja, milyen kulcsszerepet jatszott a ,franciasag” fogalma a Térley-marka
imazsaban a hazai gyartokkal szemben az idékdzben kilépé és sajat gyarat alapité Louis Frangois-
val par évvel kés6bb lefolytatott kisebbfajta habora, melyrél a Pesti Hirlap és a Févarosi Lapok is

beszamolt:

amiota ott [Promontoron — B. L.] megnyilt az uj pezsgdgyar, a két gyaros: Torley és
Fransoin [sic!] folytonos hadilabon vannak egymassal. Fransoin Lajos, a ki el6bb Toérley
pincemestere volt, bejegyeztetvén cimét, magat »francia pezsgéborgyarosnak« nevezé,
megkulonboztetésul Torleytol, a ki magyar pezsg6t gyart. E megjeldlés ellen Torley élt
ovassal, kifogasolva az Gj cég ehhez valo6 jogat. Ez azonban engedélyeztetvén, Torley azt
irta ki gyara falara, hogy 6 meg »Els6« francia pezsg6-gyaros. Most viszont Fransoin

tiltakozott és Torleyt jelenté fel, mert szerinte: 6 1évén egyedul francia, csak 6t illeti az a



cim, de egyszersmind elsé is 6 volna. Torley tigyét ugy az alispan, mint a kereskedelmi
miniszterium jovahagyvan, most meg Fransoin azzal licitalt rea, hogy 6 azt irta gyara
falara »Egyeduli, valodi francia pezsgéborgyar«. Erre ismét Torley emelt panaszt a
szolgabirosagnal, azt advan el6, hogy rivalisa nem lehet »egyeduli«, mert hiszen 6 is
francia pezsg6t gyart, tehat amaz jogtalanul hasznalja a megkilldnboztetést, miért is a

kereskedelmi torvény értelmében megbiintetends. Most e folott folyik az eljaras.[39)

A Torley pezsgd markaépitésének masodik lényeges fogalmi eleme az ,elitség”, a felsébb
tarsadalmi rétegek vilagaban valo pozicionalas, ami, ahogy a ,franciasag” is, része a pezsgé
altalanos képének. A pezsgé imazsanak és az egyes pezsgdmarkak arculatanak kialakitasaban igen
fontos szerepet jatszottak a nemesi, kiralyi, udvari vilaggal valé asszociacidk. Az italt mar
készitésének kezdeteits] a legfelsébb korok italanak, ,a borok kiralyanak” tartottik,40] sokaig
~koronazasi bornak” is nevezve azt, hiszen Reims, a pezsgékészités champagne-i kézpontja,
koronazé varos is volt.4ll A késébbiekben, féként a 19. szazadi nagyobb léptékii gyartas idején az
akkoriban lényegében Gjgazdagnak mindsulé francia gyarosoknak mar tudatos imazsépitésre volt

szulksége az arisztokratikus kép tovabbviteléhez.

A 19. szazadi francia pezsgdgyartok arra torekedtek, hogy elfogadtassak neviiket (ami egyben
hagyomanyosan termékiik neve is volt) a meglévé elittel, és a gazdagsagon és luxuson feliil
arisztokratikus hagyomanyt is kélcsonézzenek italaiknak. Vagyis egyrészt kozel sem volt elégséges
a pusztan financialis elithez tartozni, masrészt az arisztokraciahoz tartozas sem a kézvetlen anyagi
nyereségre iranyult. Sokkal inkabb arrél volt sz6, hogy a marka szamara ,mitikus multat és jelent”
teremtsenek meg, vagyis egy ,,0rokséget”, mely a profitorientalt izleti vallalkozast mindezen a

kapitalista nyereségen feliil- és kiviilallo, tiszteletremélté foglalatossagga tehette.[42]

Az arisztokraciaval valo tarsitasnak és tarsulasnak kiilénb6z6 utjai voltak. Egyfeldl természetesen
maga a hazassag, vagyis a nemesi ranggal még rendelkezé csaladokba valé behazasodas, amellyel a
nagy multu és presztizsli csaladnév, a pozicié és a mindezeket szimbolikusan jel6l6 cimerek is
egyutt jartak. De hasonlo pozicionalasi célokat szolgaltak a kiillonleges szallitoi cimek, vagyis a még
megmaradt uralkodéi udvarok fournisseur privilégié (kiemelt szallité) cimének megszerzése is.[43]
Mindezek az elemek: a név, a nemesi cim vagy el6tag, a fournisseur privilégié megjelolés
természetesen megjelent a marka csomagolasan, a cimkén, a hirdetésekben, illetve a céges iratok
és levélpapirok fejléceiben is, ahogy a szerzett nemesi cimerpajzsok és cimerallatok a
markajelzések és védjegyek részeivé valtak. Mindezzel egytitt pedig olyan altalanosabb,
absztraktabb, de szintén egy arisztokratikus vilagot idéz6 kiegészité jelek is alkalmazasra kertltek,

mint a cirkalmas betlik vagy az arany szin.

Az arisztokratikus aura kialakitasanak e lépéseit Torley Jozsef is kovette. A nagy multa katonatiszti
csaladbdl polgari palyara téré Torley 1885-ben egy dusgazdag gabonakereskedé és bankarcsalad
lanyat, székasi Sacellary Irént vette feleségil. A csaladnak telke, sz616je és kastélya volt
Promontoron, székasi birtokuk utan pedig nemesi eléneviik.[44] Mar 1886-ban ,cimer engedélyt

kapott a Torley-cég, mely ezentil a magyar korona egyesitett cimerét s a killéon magyar cimert is”



hasznalhatta, szamol be a Fovdrosi Lapok.1451 1896-ban pedig, a millenniumi tinnepségek keretében
Ferenc Jozsef kitintetésben részesitette Torleyt a ,valodi francia minta szerint alapitott
pezsgogyaraért, a hazai és kilfoldi kereskedelemben szerzett érdemeiért”. E kitintetés
megvalésulasanak formdjarol Toérley maga donthetett, és ahogy batyjanak irta egy levélben, ,a
tobbféle [lehetdség] koziil a magyar nemességet valasztottam” (kiemelés télem — B. L.), igy 1896.

aprilis 1-én Bécsben a magyar nemességet, a cimert és a csantavéri elénevet is megkapta.[46]

Torley természetesen kiallitasokon is részt vett, dijakat és elismerést szerzett. Mar az 1885-0s
Budapesti Orszagos Altalanos Kiallitason is szerepelt, de az 1896-os millenniumi kiallitasra mar
hors concours, versenyen kivil allott, s a Vendéglosok Lapja mint a ,leghiresebb magyar
pezsgoégyarost” emlitette. Ugyanekkor kapta meg a nemesi mellett a ,,csaszari és kiralyi udvari

29

szallito

cimet is.[47)

Levélpapirfejlec csaszari és kiralyi szallitoi cimmel az
1900-as évek elejérdl (Forrds: Nagyvdthy: Torley 1882-
2007).

NEMESI CIMERE

Csantaveéri cimer (Forrds: Nagyvdthy: Torley
1882-2007).

Mindezek a cimek, cimerek és kitlintetések megjelentek a vallalkozas és a marka

kommunikaciéjaban, a diszes levélpapirfejléceken és a palackok cimkéin is, a marka elékel6ségére,
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kivalosagara és az ital ,nemességére” helyezve a hangsulyt. (A csantavéri cimer a mai napig
megtalalhaté a Torley pezsg6 cimkéjén.) Az elit korokbe valo beagyazodas vizualis
megfogalmazasa, lathatova tétele azonban nem mertlt ki ennyiben, hanem megjelent a reklamok
képein, plakatokon, szamolécédulakon, képeslapokon is. E kompozicidkon elegans urakkal és
holgyekkel talalkozhatunk, magnasokkal, nemesekkel, katonatisztekkel, féldbirtokosokkal, akik
mind frakkban, diszes ruhakban, kalapban és természetesen az elmaradhatatlan, koccintasra emelt

pezsgbéspoharral a keziikben jelennek meg a maguk illusztris kérnyezetében.

Figyelmet érdemel azonban, hogy amellett, hogy Toérley gondosan épitette pezsgdjének elitképét,
ezt az ,elitséget” nem kizarolag a konzervativabb, arisztokratikus hagyomannyal tarsitotta, hanem
egy lényegesen modernebb és haladobb elitképpel is. Kortarsai kozott is koztudomasu volt, hogy a
pezsgbégyaros technologiai-miszaki Gjitasok irant igen nyitott volt (illetve maga is dolgozott
néhanyon),48] amit egyrészt gyaranak felszerelése is bizonyit, masrészt viszont ezt az jito,

iparilag is halado, 1ényegileg ,modern” hangulatot reklamjaiban is megjelenittette.

A kortarsi beszamolék elismeréen szoltak a ,villany-vilagitasra berendezett” ériasi teleprél, ahol a
berendezéseket modern g6zgépek hajtjak, és ,,vaspalya-osszekottetés van a gyar helyiségek és a
pincze kozott s telefon mindenfelé”.[49] A | villammal vilagitott” gyarban nemcsak ,telefon szolgal
mindeniivé”,[50] de Torley, az orszagban elséként, teherautét vasarolt gyara szamara (6 maga
pedig az orszagban negyedikként szerzett be egy ,auto-mobilt”).l51] A modern gyartelep és az
impozans Torley-kastély egyuttes képe megjelent egyrészt a céges levélpapir- és szamla fejlécen,
masrészt reklamképeslapokon is. Ebbdl arra kévetkeztethetliink, hogy a modern technolégia nem
csupan praktikum volt, a minGségi és hatékony gyartas el6segitdje, hanem a vallalkozas és a marka

imazsanak része, kiallitott bliszkeség is.

CHAMPAGNER-FABRIK
PEZSGOGYAR

FABRIQUE DE VINS MOUSSEUX
12 CHAMPAGNE FACTORY =

BUDAPEST |

fg& Vi e & (BUDAFOK) |
Honcs 5 *

A kastély, a gydr és egy pezsgozi holgy képe egy Torley-

képeslapon, részint francia felirattal.

Még inkabb szembe6tld, hogy tobb reklamgrafika kompoziciéjan is kézponti elemként
szerepeltek autok, illetve egy helyen még egy repiill6gép is. Eppen ugy keretezték ezek a gépek a
jelenetek szerepl6it (az elmaradhatatlan koccinté holgyeket és urakat, illetve a pezsg6s vodrot és
Uiveget), mint masutt az elegans éttermek, szalonok vagy a kasziné. E szoros vizualis mellérendelés

a reklam nyelvében imazsalkotasi és egyben pozicionalasi gesztus is volt. Az abrazolt milié
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nemcsak ,azt sugallja, hogy aki pezsgét iszik, az ur”,152) hanem hogy olyan tr, aki a modern

technologia vivmanyait is ismeri és élvezi.
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Térley szamolocédula automobillal az

1900-as évek elejerdl (Forrds: Nagyvdthy).

Torley szamolocédula repiilével (Forrds: Nagyvdthy).
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Jellemzéen keveredett tehat a klasszikus, arisztokratikus elegancia egy modernebb vilaggal, sét,
egyfajta flegma dandy-eleganciaval is. Ez ut6bbi jelentés talan csak némileg késébb, a
szazadfordul6 kérnyékén épiilt be a Torley-képbe, részint a korban jellemzé Blickfang plakatok!58]
stilusaba illeszked6en. Egy mara ikonikussa valt példa erre Faragd Géza 1909-esTorley-plakatja,
amely egy lazan, a széken forditva, gorbén ld6géls, cigarettazoé fiatalembert abrazolt. Az asztalon
pezsgdspohar, egy rozsa és egy odavetett kesztyl van. A kompozicié szinte torténetet mesél: egy
bal vagy bankett kései, talan hajnali 6rait, amikor az elegans ifjii a tanc és a mulatsag forgatagaban

rovidke sziinetet tart.

Farago Géza: Térley-plakat, 1909.
(Forrds: Nagyvadthy).

A hasonlé uri mulatsagok, bankettek és balok vilaga altalaban véve is elmaradhatatlan része a
Torley- és altalaban a pezsg6-reklamoknak. Vagyis nem pusztan az ,elitség” fogalma és e kor
jellegzetes figurai kertulnek megjelenitésre, hanem a ,draga mulatsagok” is, melyekhez a pezsg6
hozzatartozik. Ez a jelentéskor a pezsgét mint az italt jeleniti meg, vagyis azt konkrétabban az d
table kultirahoz, a szallodak, elegans éttermek, bankettek, balok és karnevalok vilagahoz, a
tarsadalmi érintkezés bizonyos szintereihez és ritualéihoz, vagyis a statusz mellett egy k6z6sségi
formahoz és életmodhoz is koti. A Torleyt méltato irasok kiilén ki is emelik, hogy ,,az izlésben
mindenesetre portentumnak elismert nemzeti Casino: Torley pezsgdit mar hazi hasznalatra
elfogadta”,[54] ott , folyvast nagy keletnek 6rvend”, és a kasziné ,urai pedig tudjik, hogy mi a jo, s

csak azt szeretik”.[55]

Hogy Eurépa-szerte mennyire részét képezte a pezsgo, illetve maguk a bankettek az uri vagy
éppen ,urasodo” rétegek reprezentativ tarsadalmi életének, jol kifejezi az alabbi kommentar
Henry Vizetellynek, az Illustrated Times alapit6janak és a viktorianus Anglia egyik éles szemu

kommentatoranak tollabol, 1882-bdl:

Manapsag nem avathatunk fel egy vasttvonalat, nem indithatunk utjara hajot, nem

nyithatunk meg egy kézépiiletet, nem indithatunk be egy Ujsagot, nem szoérakoztathatunk
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egy elékel6 kulfoldi vendéget, nem hivhatunk meg egy vezetd politikust, hogy
meghallgassuk a véleményét a dolgok allasarél, nem tnnepelhetink évfordulot, s
killénoésen nem lobbizhatunk egy jotékony intézmény javara ugy, hogy egy bankettet ne
rendeznénk, s vele pezsg6t ne szolgalnank fel, mely manapsag kotelez6 tarsa lett minden

ilyen lakomanak.[56]

Ennek a viszonylag Gjfajta szociabilitasnak, a kulturalt ,tarsasagi ivasnak” szoros velejaréja lett a
szazad végére a pezsgé (jorészt éppen a francia pezsgdkésziték munkalkodasanak koszonhetéen).157
1 Hasonléan szoros tarsitast fejez ki Mikszath Kalmannak 4 Noszty fiii esete Toth Marival cimii 1906-
os regényében Noszty Feri megjegyzése is Kopereczkynek: ,Az am, f6ispan lettél. Ebédek, pezsgd,
reprezentalas. Kedves pozicié. Minden virag neked nyilik a megyében, minden facant te eszel
meg, s minden asszony a halédba botlik.”58] Természetesen itt sem a pezsg6tél vagy a facan-
vacsoraktol lesz olyan ,kedves” ez a pozicio, hanem a lehetéségektdl, melyeket ezek a tarsasagi
események megnyitnak. Azonban a felsorolasban ezek egy szintre keriilnek, tarsulnak, s
olyannyira egymas ,kellékeivé” avanzsalnak, hogy kolcsondsen feltételezik egymast. Ahogy a
tarsadalmi gyakorlatban kialakul ez a fajta mellérendelés, gy természetesen a reklam is hasznalja
azt. Vagyis amikor a Térley reklamgrafikakon az elegans holgyek és urak draga mulatsagainak
jeleneteit latjuk, valamint azt, ahogyan az esemény fényét a koccintasra emelt pezsg6 is fokozza,
éppen ezt a tarsitasi folyamatot kapjuk vissza, csupan csak nem felsorolas, hanem egy vizualis
kompozicié mellérendelési formajaban. Az elit tarsasag, a reprezentativ d table esemény (fogadas,
elegans étterem, kaszino, bankett, bal stb.) és a pezsgé mellérendelése tiikrozi, de egyben fokozza

is e kapcsolatot, hozzajarulva az ital imazsahoz.

E reprezentativ helyszinekben és eseményekben a szazadvégi Budapest is bévelkedett. A févaros
igen dinamikusan fejl6dott a korszakban, sorra nyiltak a korszerd vendéglatohelyek, szallodak,
diszes kavéhazak, cukraszdak, elegans éttermek és egyéb talalkozohelyek is.[59) A kiilénboz6 szinti
és témaju bankettek rendezése is szokassa valt, s6t, ahogy az Uj Idék egyik, a Milleniumi
Kiallitashoz irott tarcaja megjegyzi: ,folyton bankettezik a vilag. Minden alkalombél, minden

idében, mindeniitt és mindenkor.”[60]



Létezett tehat itthon is a korszakban (elsGsorban a févarosban) az a tarsadalmi hattér, életmod és
kornyezet, ami kulféldon a pezsgének helyet adott. A nemesi kotelékeknek, cimeknek és
kivaltsagos pozicidknak a Torley arculataban valé megjelenitését egészitette ki ennek az
életmodnak a reklamokban val6 abrazolasa és ezzel a marka imazsanak és a termék vilaganak az
épitése. Az urak és holgyek jelenetei szinte kivétel nélkil valamilyen el6kelé mulatsagot idéznek:
vendéglok, kavézok, bankettek, balok vagy szinhazi lelatok adnak helyszint a mulaté elitnek. Az

d table, publikus helyszinek mellett nem kevésbé reprezentativ célq, karpitokban tobz6dé elegans
enteriéroket, szalonokat latunk (,az otthon kiilvilag felé forditott arcat”, ahogy Gyani Gabor
fogalmaz).l61 Gyakran megjelenik e terekben a kinalas jelenete, vagyis az urakat és holgyeket
szinpadias hajlongassal, ,nagysdgosuramozdssal” kiszolgalé elegans pincér is, aki néhol talcan viszi az
uveget, néhol éppen kibontja azt, vagy pezsg6t tolt. A frakkos pincér figuraja, azzal egyutt, hogy a

helyszint (,vendéglaté egység”) jeloli, egyben az uri kiszolgalas szimbéluma is.

Az urakon €s a pincéren kivill egy masik, igen sokatmondo figura is tobbszor felbukkan a Torley-
reklamokban: a boho6c vagy bolond, aki az asztaltarsasaggal koccint, a pezsg6z6t a magasba emeli,
vagy éppen csak a hattérbél figyel. O az, aki a mulatsagért felel, aki mintegy sz6 (kép) szerint
~megbolonditja a hangulatot”. Ez az elem a pincér figurajanal 1ényegesen elvontabb, és mintegy az
emelkedett hangulat szimbolikus megtestesitdjeként, az inneplés allegorikus figurajaként bukkan
fel.[62]

Torley szamolocédula.
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Térley szamolocédula.

Térley szamolocédula.
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Térley szamolocédula.

Mutassa, hogyan mulat! — korlatozott egyenldség

Jellemzéen tehat a ,fels6 tizezer” arcait és tarsasagi érintkezésének szintereit lathatjuk ezeken a
képeken. J6l kértulhatarolhaté az a tarsadalmi réteg, azok a szocialis érintkezési formak és
korulmények, melyekhez a pezsgé tartozott, tartozik. A Torley-féle grafikus reklamokon és a
tagabb értelemben vett hirdetési, illetve promocios tevékenységen keresztil egy igen erGs imazs
rajzolédik ki a marka kortl, amely egyfeldl a pezsgéroél kialakult nemzetk6zi képet hasznalja és
épiti tovabb, masfeldl arnyalja is azt. E helyszineknek, targyaknak és alakoknak a megfelel6
Osszevalogatasa és a pezsgdvel valo tarsitasa a bevezetében megfogalmazott tudatos
jelentéstermelés része: a reklamtevékenység célja, hogy mindez elvitathatatlanul a pezsgé vilagat
képezze. Ahogy Judith Williamson Rekldmmunka cimu irasaban fogalmaz, ezek a szerepldk és
diszletek ,valutaként”, kozvetit6eszkozként miikoddnek, melyeknek az értéke, illetve ilyen-olyan
konnotacidja a termékhez tarsul. A ,valuta olyasvalami”, irja, ,ami értéket képvisel, és mivel
kicserélheté mas dolgokkal, ezeknek is megadja az értékét.”l63] Igy adja meg és arnyalja az abrazolt
elit, a diszes nemesi cimer, egy francia felirat vagy egy vadonat(j automobil a pezsgd értékét is. Az
ebbdl 6sszeallo Torley-kép a markat a hazai piac francia pezsgGjeként illeszti a felsé tizezer

reprezentativ 6sszejoveteleinek, mulatsagainak vilagaba.

Ha azonban ténylegesen ilyen szlk kor vasarolta és fogyasztotta volna ezt az italt, akkor nem lett

volna ilyen ipari mértékd forgalma (a Torley-gyar szazezer palackkal nyitott 1882-ben, 1890-ben
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mar évi haromszazezer, 1909-ben 1 millié, 1911-ben 2 millié palack késziilt itt).[64] A
reklamtevékenységben hasznalt eszk6zok tipusa és mennyisége is arra enged kovetkeztetni, hogy
joval szélesebb volt a megcélzott ko6zonség, mint amit az imazs feltételezett. A plakatok,
ujsaghirdetések, szamolocédulak, képeslapok ugyanis lényegesen szélesebb tarsadalmi réteget, az

igen vegyes €s jocskan rétegzett kozéposztalyt is elérték.

A francia pezsgé négociant-ok is amellett, hogy az elit rétegeket céloztak meg, akik
megengedhették maguknak a termékiiket, olyan popularis attitidot alakitottak ki, mely a
kozéposztalybeli fogyasztok tomegét is elblivolte, és tehetGsebbé valo tagjaikat potencialis
vasarlokka tehette.[65] A reklamok, a promécios anyagok vagy a pezsgSk ara természetesen
semmiféle ,demokratikussagot” nem kivant kifejezni, s6t, éppen a kiilonbségtétel, a tomegektdl és
a hétkoznapoktol valo elhatarolas volt az tzenetiik. Ez a — Kolleen Guy fordulatat kélcsonvéve —
korlatozott egyenlSség” képl66] kizarta a felfelé vagyodo kozéposztaly nagy részét, mely nem
engedhette meg maganak e tarsasagi ritualékban valo részvételt, azonban el is varazsolta 6ket, és
megalapozta, hogy szocialis aspiraci6ik egyik szimboélumava - és legalabb id6rél idére -

megtestesitgjévé valjon ez az ital.

A Térley reklamok hasonléan miikodtek, s bar a felsé tizezer életét abrazoltak, azokat csabitottak,
akik, ahogy Georg Simmel a divat kapcsan fogalmaz, ,felfelé tekintenek és torekszenek”,[67] vagyis

akik ezzel a réteggel azonosulni vagynak. Egy korabeli megfogalmazasban:

Es ki ne valtotta volna meg 3 frt 50 kr.-ért az ri titulust, amelylyel egyitt jart a pinczérek
hajlongasa, a vendéglés méltosagos-urazasa, a spricczer-ivo vendégek csondes
irigykedése, a cziganyzenekar feltétlen hodolata? Egy tiveg Torley vidéken hetekre valo
renomét kdlcsdnzott, a jomod veréfényét adta bérbe, sét a hitelképességet is
jelentékenyen emelte. Aki Torleyt ivott, par orara szebb vilagba csoppent bele,
el6kelonek, gazdagnak, tekintélyesnek képzelhette magat, a tavolban kastélyok,
négyesfogatok, végtelen erd6k, mezék képe bukkant fol elétte, szoval 3frt 50 kr.-ért a

legtokéletesebb illuziokat vasarolhatta meg...[68]

S valéban, a kell6en sokat ismételt, minden demokratikussagot konzekvensen mell6z6 elit
pozicionalas, a pezsgd és az Uri réteg jeleinek a reklamban val6 tarsitasa olyan értéket rendelt a
pezsgd mellé, mely az ,uri titulussal” megegyezonek ldiszott. Amig azonban maga a felsé

uveg pezsgd, ha magas aron is, mégis kézbe vehetd, birtokolhato és elfogyaszthato volt (vagyis

lényegében fétistargy lett).

Torley széles kori piaci sikerében nem elhanyagolhaté tényezé az sem, hogy a magyar pezsgé
csaknem feleannyiba kertilt, mint a francia,[69] igy példaul a hazai pezsgével szembeni elGitélet
mar emlitett megtorésében is fontos szerepet jatszott ,a kevésbé elfogult kozéposztaly”70]
(elfogultsag alatt itt, felteszem, egyrészt anyagi lehetéségeket, masrészt sznobizmust értink).

Azonban amig ar tekintetében nem volt szamottevé killonbség a hazai pezsgék (mondjuk a Torley



és a Littke) kozott, azzal, hogy Toérley nagyon hangsulyosan kiépitette pezsgdje francia

eredetiségének képét, jelentSs elényre tett szert, mind megitélésben, mind — ebbdl kévetkezéen —

anyagilag is. Lassanként ,a legjobb hazaknal” is ugy talaltak, hogy ,sokkal jobban itatja magat, mint

P -

a kétszer oly draga franczia pezsg6”, ezért a ,, Torley-féle pezsgék kezdnek mindenfelé kedveltek

lenni.”71!
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Tarley Jozsef,

Térley elso hirdetése 1879-bél: ,,A legjobb és legolcsobb
champagnei borok.” (Forrds: Nagyvdthy).

Hogy milyen sikeres volt a pezsg6 altalaban vett imazsépitési torekvése, jol kiolvashaté a Bordszati

Lapok egy 1884-es tarcaszovegének megjegyz€ésébdl, mely szerint ,a pezsgéitalok utani vagy az

utolso két évtizedben mindeniitt, még az alsé néposztalynal is észlelhet. A k6zdnségesebb varos

i

ember is igyekszik par pohar borat pezsgévé valtoztatva kiinni, s e czélbdl borat vagy szénsavdus

asvanyvizekkel vagy pedig az u. n. szikvizzel frissitve fogyasztja el” (vo.: ,a spricczer-ivo vendége
csoéndes irigykedése”). Erdekes, hogy itt a szerzé mar az arisztokracia altali pezsgéfogyasztast is a

lefelé valé terjedés lépéseként emliti:

Nem maradt tobbé a pezsgé a fejedelmek kizarélagos privilegiuma; hanem terjedt az az
aristokratia asztalain is és ma ugy allunk, hogy a pezsgéfogyasztas minden orszagban s
nemcsak a fels6bb kérokben; de a k6zép s a vagyonosabb osztalynal is labra kapott. [...]
Maga a valodi s legtobb esetben: ,franczia champagner” sem ritka mar a kézéposztaly
asztalain. Az aristokratikus ital leszallott a pénz és vagyonaristokratidhoz s ugy hazankban,

mint az egész vilagon évenkint fokozatosan tobb és tobb pezsgé fogyasztatik el.[72]
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E szoveg lényegében felmondja a pezsg6imazs kialakitasahoz kapcsol6do tényeziket: a pezsgot
vitan felul alléan ,aristokratikus italnak” nevezi, és a ,franczia champagnert” tekinti ,valédinak”,
miko6zben pontosan detektalja az ,,alsobb” vagy ,kézonségesebb” osztalyok vagyat, hogyasztalukon
pezsg6t vagy valami annak ldtszot tudjanak. Kiolvashato emellett e terjedési sorbél az is,hogy itt a

kép, az imazs, a latszat kertl fogyasztasra, mely fogyasztas pedig egyértelmiien pénzfiiggvénye.

Ez a bizonyos ,korlatozott egyenléség” kép tehat korantsem véletlentl teremt kiterjedt vasarloi
réteget, s6t: éppen ez a célja. Mig latszélag egy szik kornek szol, Uzleti célja egy tagabb réteg
megnyerése, aki vasarlasaval e sziik réteghez tartozénak tlinhet. Mindkét iranybol miikédik tehat a
tobbé-kevésbé latszatszerd jelentéseknek a termelése, és a rajtuk keresztuli pozicionalasra valé
kolcsonos torekvés. Ahogy Judith Williamson fogalmaz: ,,amit a reklam »mond« nem mas, mint
amit mondani latszik”. Végeredményben ezzel a latszatkommunikacioval teremt a reklam arcot,
imazst a termék, illetve az Gzleti vallalkozas anyagi érdekeinek, de egyben egy maszkot is, melyet a

terméket fogyaszto is kolcsonvehet tarsasagi érdekeinek kifejezésére.

kitapinthat6 a modern reklam jelentéstermel6 funkcidja és modszere. Torley kifejezetten
tudatosan alkalmazta a korszakban elérheté reklam legkiilonb6z6bb eszkozeit. Tette ezt abban az
idészakban, mikor Magyarorszagon még éppen csak tudatosult az a belatas, hogy a
reklamtevékenység az tzleti vallalkozas szerves része. Torley reklamtevékenysége nem csak
mennyiségét és sokféleségét tekintve volt figyelemreméltd, hanem minéGségileg, a Toérley-marka
jelentésének megteremtése szempontjabol is. E jelentés, vagy jobban mondva jelentéscsomag, a
marka imazsa, mely a megfelel6 képi es verbalis elemek tarsitasan, emlékezetes promocios
tevékenységeken, kapcsolatépitésen, illetve a hirdetések jol id6zitett és pozicionalt
megjelentetésén keresztul éptlt fel. Ugyan a korszakban még kozel sem beszélhetiink olyan
pontos, osszetéveszthetetlen és részleteiben szabalyozott markamegjelenitésrél és -azonositasrol,
mint a modern reklam kés6bbi, érettebb korszakaban, az imazsépités, vagyis a terméknek egy
sajatos profillal és vonzerdvel (mint hozzaadott értékkel) valo kiegészitése mar a 19. szazad végi

hazai vallalkozdk szamara is cél volt.



A hirdetési tevékenység alapjan a Torley-marka harom alap jelentéselemet kapott meg, melyeket

részben a pezsgbd hagyomanyos imazsabol 6rokolt, de amelyeket modositott is. E harom elem (1) a

Jfranciasag”, amely ,igazi francia magyar pezsgévé” modosult; (2) az ,elitség”, amely a

hagyomanyos arisztokracia mellett a modern elit asszociaciojaval is kiegészilt; illetve (3) a ,,draga

mulatsag”, vagyis a pezsgé mint az elit tarsasagi 6sszejoveteleinek itala. E jelentéselemek egyfeldl a

marka azonositasat és pozicionalasat szolgaltak, masfelél azonban a marka fogyasztasan és jelként

val6 tarsadalmi hasznalatan keresztill egy masik szintl pozicionalasnak is alapjaul szolgaltak.

Ugyan a Torley-imazs egy szUk réteget abrazolt és képviselt, cél- és vasarlokozonsége ennél joval

tagabb volt, és éppen az elittel val6 szoros asszociacié révén a kozépsé osztalyok tarsadalmi

aspiracidinak targyiasult formajava is valhatott, melynek segitségével (latszolagos) ,renomét”,

vagyis elényosebb tarsadalmi poziciot vasarolhattak maguknak.
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