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A digitalis divatfilm reklammiifajrol

Absztrakt

A digitalis divatfilm a 21. szazad elején kidolgozott marketingmiifaj, mely divatipar, filmipar és
reklamipar ko6zotti kollaboracios eljarasokon alapszik és a divatmarkak esetében lehetéséget
teremt az esztétikai ambiciéju markazott tartalom altali 6npozicionalasra. A
divatfilmfesztivalokon bemutatott, online tartalommegosztasra szant divatfilmeken beliil tébbféle
mufajvarians is létrejott az elmult idészakban. E mufajok k6zil elemzésemben a klasszikus
narracioként épitkez6 Karl Lagerfeld rendezte divatfilmek egyikét vizsgalom Angela Ndalianis
latvanyossagelméletét alapul véve, melyet Gilles Deleuze pli fogalma ihletett. A 2014-ben
bemutatott Reincarnation cimd film Erzsébet kiralyné mitoszahoz is kapcsolodik. Az elemzés a
reklammiifaj alakulasaban, illetve a Chanel-marka marketingstratégiainak torténetében helyezi el

a vizsgalt divatfilmet.
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A digitalis divatfilm reklammiifajrol

A digitalis divatfilm (digital fashion film) mufaja a reklamipar, a filmipar és a divatipar érintkezési
pontjan helyezkedik el. A kreativ iparagak k6zill e haromnak a miikodési logikai az elmult
id6szakban igencsak elkezdtek egymas felé tartani. A kulturalis iparagak mint szimboélumalkoté
terilletek koncepcigjat kidolgozé Hesmondhalgh szerint a prototipusnak tekinthet6 filmipar
mellett a reklamipar funkcionalitasa miatt mérsékelten tartozik ezen iparagak k6zé, a divatipar
pedig sajatos hatarjelenségként kezelend6. Mégpedig azért, mert a divat a szimbolikus javak és
fogyasztoi javak elGallitasanak kettés mércéje szerint épitkezik, igy a szimbolikussag és
funkcionalitas k6zo6tt folyamatosan Gjrarendezett egyensuly adja mikodési logikajat
(Hesmondhalgh 2013: 17, 20). Ebben az elemzésben arra teszek kisérletet, hogy e miifaj kapcsan a
hataratrendezés kérdését felvessem, illetve elemzési mintat dolgozzak ki e reklamtipus egy

almufajara.

A divatfilm mifaja a divatipar azon, nem Uj keletli probalkozasai kozé tartozik, melyekkel ez az
iparag a vizualis latvanyképzés tertletén valo kitintetettségét, megismételhetetlenségét,
exkluzivitasat ugy viszi szinre, hogy a promotalas mas teriileteken bevett eljarasaitol kilonbo6zé
mifajokat dolgoz ki. Olyan atmeneti révidfilmtipus ez, mely egy divathaz, egy marka, egy
kollekcid vagy egyetlen termék (pl. parfim, ruhadarab) imazsfilmje, a mozgoképet viszont
elismert filmrendezé vagy 6nallé alkot6i névvel rendelkez6 vizualis szakember késziti el, s
munkajat a marka, a divathaz lehet6ség szerint nem befolyasolja. Vagyis ez a mifaj atmenet a
reklamfilm és a szerzo6i rovidfilm koézott. Megjelenését a divatmarketing online eszkéztaranak
kialakitasahoz kapcsoljak: a mozgason alapulé oltozettapasztalat szamara a divatvideo
természetesebb miifaj, mint a divatfotd, éppen ezért ajanlott sokak szerint a divatvilagnak erre az
61tozkodés jelenségéhez esszencialisan kozelebb allé miifajra atvaltania. U A divatvideo
megjelenését olyan mérvi valtasként jellemzik, mint a 20. szazad elején a divatillusztraciorodl a

divatfotora valo attérést, mely a divatjelenség teljes vizualis paradigmajat cseréli le.

A divatvide6 mifajanak megsziletése a kilencvenes évek kozepére tehetd, bar a Lumieére fivérek
altal rogzitett Loie Fuller-felvételeket tobbszor hivatkoztak a korai eléképek kozott. [21 A miifaj
megsziletését tudatos épitkezés készitette el6: Nick Knight 1995 6ta kisérletezik olyan mozgdoképes
effektusok kialakitasaval, melyek kifejezetten az 6lt6zék megmutatasara specializalédnak. A
rendez6 2000-ben hozta 1étre a showstudio.com portalt, mely egyfajta adatbazisként,
archivumkeént, a digitalis divatfilm online mizeumaként miikodik. Az intézményestlés masik

tinete, hogy a kétezres évek kozepétSl megjelentek a kifejezetten divatfilmek bemutatasara



szakosodott fesztivalok is, melyek k6ztl most csak a legrangosabbat emelem ki, a parizsi
divatblogger, Diane Pernet altal szervezett ASVOFF (A Shaded View of Fashion Film) fesztivalt,
melyet 2008 6ta minden év szeptemberében Parizsban szerveznek meg, 2011 6ta a Pompidou
Koézpontban. Nick Knight elméleti kérdéseket felvetd videdja abbol a medialis lehet6ségbdl indul
ki, hogy a divatfotot a divatfenomén mozgason alapul6 természetének tudatositasa meghaladott
meédiumma tette (Knight 2018), s a divatmarkak értékkomunikacioja szervesebben képes
megjelenni a divatfilm miufajaban. Az igéretes joslat ellenére a divatfotdzas tovabbra is
kulcsfontossagti maradyt, a divatvideonak nem sikerilt a fot6 helyére 1épni, az elmult két évtized
mégis képes volt valtast hozni a divatkommunikaciéban ezen 4j médium megjelenése és

kikisérletezése altal.

A divatfilm nagy lehet6sége abban all, hogy az online nyelvét beszéli, jellegénél fogva alkalmas
arra, hogy a megosztas, a viralis terjedés logikajaba illeszkedjen, képes viszont arra is, hogy
megorizze a szerz6ség fogalmat, az auteur-jelleget. Tobb elemz6 is beszél arrdl (tobbek kézott az
emlitett Nick Knight és Queenie Chan), hogy a divatvilag és a filmes vilag ugyanazon szerzoi
logika alapjan mikoédnek: mindkét esetben, annak ellenére, hogy gyakran tobb szaz f6s csapatok
dolgoznak egy-egy kollekcid vagy film létrejottén, a vizualis végterméket, filmet, kollekciot egy
alkotdi személyiség neve, a tervezd, a rendezé neve alatt tartjuk szamon. A kreativitas ilyenfajta
kollektiv, de individualis marker révén szamon tartott gyakorlata jelen van ugyan a kulturalis
termelés egyéb agazataiban, de kevésbé radikalis formaban. Ez a logika teszi lehet6vé, hogy
megszilessenek az olyan egyuttmiikodések, ahol a két kreativ instancia egyike sem sértil, s
ezeknek a kulturalis termelési szegmenseknek a hierarchiaja érintetlen marad. A divatvide6
mifaja a divatipar valasza az online marketing kényszerit6 erejére: talalni kell egy olyan
médiumot, mely alkalmas arra, hogy a halézatbeli terjedés demokratikussageszméjének eleget

tegyen, de a divatvilag szamara annyira fontos exkluzivitastapasztalat se sériiljon.

Latvany, hibriditas, pli

Meg kell azonban allapitanunk, hogy a reklamlogika Gjragondolasa szamos tertiileten vezetett el
azoknak a tipikusan hibrid formaknak a kialakulasaig, melyeket markazott tartalmaknak
nevezink, s melyek sokban hasonlitanak a divatfilmhez. A markazott tartalom azért izgalmas és
zavarba ejt6, mert a reklamszeriséget ugy hordozza, hogy erre nem feltétlenill figyelmeztet.
Robert Goldman a nyolcvanas évekre vezeti vissza azt az atalakulast (Goldman 1992: 1), amikor a
reklam annyira szervesen kezdett illeszkedni a szoérakoztatéiparba, hogy komolyan vétele
elkezd6dott. Mikozben a reklam manipulacios természetének elismerése koznapiva valt, a
kommodifikacioés viszonyt, az individuum piaci folyamatokba valé beagyazottsagat és az
individualitas ezeken keresztul torténé artikulaciojat leginkabb kifejez6 reklam raadasul stratégiat
valtott, mely folyamatot Goldman az egydimenzios reklamrol a tobbdimenzids reklamra valo
atmenetként irta le. Ez az a reklam, mely a reklamként nézés rutinjaban zavarja meg a szemlél6t és

az atkapcsolas, tovabblépés, kirekesztés helyett a végiggondolas, belehelyezkedés, elid6zés



reakciojat valtja ki a néz6b6l (Goldman 1992: 3). A markazott tartalom ugyanennek a
tobbdimenzidssagnak a radikalizalédasat jelenti, hiszen ebben az esetben a reklamozott marka
egyfajta képviseleti viszonyba lép a 1étrejové reklammal (ha egyaltalan még indokolt ezt a szot
hasznalni), s az igy kialakult tartalom nem annyira az ellenérzés és keretezés viszonyrendszere,
mint inkabb az immerzié €s a kibontakozas mechanizmusai fel6l értheté meg. Ez az, amit Olah
Szabolcs a PR poiétikus erejének (Olah 2015) nevez, mely altal a PR ,tamogatast nyujt
szervezeteknek, markaknak, hogy transzmedialis médiadramaturgia alapjan tartésan irritaciot
generaljanak, ezzel a tudositasi alkalmak szerialitasat segiti el6, amire legalabbis a média
aktualitasfiiggd valtozatai raszorulnak.” E tevékenység eredményeként olyan kulturalis
képzédmények alakulnak ki, melyekre — Olah sz6hasznalataval — ,funkcionalis tisztazatlansag”, az
altalam fentebb hasznalt kifejezéssel esszencidlis hibriditds jellemzé. E formak megjelenése egyutt
jar és kovetkezik a fogyasztoi kultiira azon atalakulasaval/bol, melyet reklam és miivészet
viszonyrendszerének atrendez6désérél szolva Joan Gibbons a birtoklas kultirdjarél, a gyakorlatok [
savoir-faire] kultarajara valo atmenetként irt le. Eszerint a reklam mar nem annyira a termék
birtoklasanak vagyat valtja ki a néz6bdl, hanem arra helyezi a hangsulyt, milyen kulturalis téke,
er6forras, elény jar egytitt a termékidentitassal (Gibbons 2005: 184). Annal inkabb érvényesul
mindez a divatmarkak esetében, mert a divatfogalom kialakulasakor mind a latin alapt modus —
mode, mind pedig a francia alapu fagon — fashion kifejezésnél a valamit csindlni tudds, egyfajta
gyakorlati észjaras jelentése jatszotta a legnagyobb szerepet (Godart 2010: 19). Vagyis a divat ilyen
értelemben a késékapitalista és fogyasztoi kultara alapparadigmaja. A divatfilm kapcsan is
erételjesen jelen van ez az érv, Nathalie Khan egyik korai, a mifajnak szentelt elemzésében
fogalmaz gy, hogy e filmes formak célja nem a fogyaszto6i vagy serkentése, hanem a divatrol

kialakitott elképzelésink megvaltoztatasa, atalakitasa, katapultalasa (Khan 2012a: 236).

A divatfilm miifaja kapcsan azt allitom, hogy az haute couture, majd a 20. szazad masodik felében
intézmeényesulo prét-a-porter esetében mindig is ilyen, funkcionalisan tisztazatlan formak
jelentették a promotalas lehetéségét. [3] Eppen amiatt, mert ezek a formék rendelkeztek a
legmagasabb foku exkluzivitasgaranciaval. Godart a divat negyedik principiumanak nevezte a
tervez6 altali egyénités, 6todik principiumanak pedig az erételjes markaérték komponensét. A
divatjavakra fokozottan all az, amit a fogyasztas kulturalis er6forras-jellegérél mondtunk, hiszen —
ahogyan a divatszociologus fogalmaz — a fogyasztot nem a divathazak gazdasagi valosaga érdekli,
hanem a marka képzeletbeli és szimbolikus univerzuma, mely ,egyfajta interfész a gyartas és a
fogyasztas vilagai k6zott” (Godart 2010: 85. Sajat ford. K. A.). Azok a markak képesek hosszu tava
fennmaradasra, melyek tarsadalmi univerzumokat artikulalnak, s ezt az interfészt sikeresen
mukodetetik, tartalommal folyamatosan Gjratoltik. Ebben az Gjratoéltésben olyan sokféle egyutthato
jatszik kozre, hogy idénként ugyanaz a stratégiai tudas ugyanazokkal a nevekkel tarsulva kevésnek
bizonyul a markaidentitas megteremtéséhez, mert ez a tarsadalmi univerzumjelleg nem bizonyul

életképesnek. [4]

Kovetkezésképpen, ha pontosan akarjuk érteni, mi az, ami a markazott tartalomként értheté

divatfilmben torténik, olyan elemzési keretet kell talalnunk, mely e poiétikus eré megragadasara



alkalmas. A transzmedialis torténetgeneralas és immerzios univerzumok elemzéséhez szamomra
kiillénosen inspirativnak bizonyultak Angela Ndalianis elemzései, aki a szérakoztatoipar
neobarokk latvanyossagainak [5! természetét elemezve Gilles Deleuze Leibniz-tjraolvasasabol
szarmazo pli-fogalmat hozza ismét jatékba. A pli-poétika a kortars szérakoztaté- és latvanyipar
azon, szerialitasalapu kozponti elvét nevezi meg, melynek lényege nem a legels6 verzio
létrehozasa vagy ahhoz valo elvezetés, hanem annak lehet6vé tétele, hogy az egyes kodok és
jelentések folyamatosan reprodukalédé természete fennmaradjon. Igy a popularis szerialitas
lényege az 4j jelek létrehozasa és e folyamatos 1étrehozas feltételeinek megteremtése (Ndalianis
2004: 71-107.). Ahogyan Deleuze-nél olvashato6:

A barokk nem egy lényegre utal, hanem inkabb egy miikodési elvre, egy eljarasmodra.
Sziintelentl hurkokat vet. Nem feltalalja a dolgot: vannak Keletrél érkezé hurkok, gorog,
rémai, roman, gotikus, klasszikus hurkok... Egymasra és egymasba hurkolja a hurkokat, a
végtelenségig tolja 6ket, hurok hurkon, hurok hurokban. A barokk sajatossaga a hurok,

mely a végtelenbe tart. (Deleuze 1988: 5).

Ebben a barokk hurokrendszerben azonban van valami, ami szamon kérhet6évé teszi az egymasba
kapcsolodo elemeket, és ez az autentikussag. Az egymashoz kapcsolédasoknak hiteleseknek kell
lenniik. Az autentikussag képlékeny fogalmat éppen ezért sziikséges a késémodern kultara

fogalmi térképén elhelyezniink.

Reincarnation (Karl Lagerfeld, 2014)

Az autentikussag mint elvaras

Az autentikussag fogalmanak kortars teoretikusai Varga Somogy 2012-es 6sszefoglaldja szerint
egyetértenek abban, hogy a kapitalizmus szerkezetében eleve k6dolva vannak az autentikussag
moralis kinalatanak lehet6ségei, illetve kodolva van az a paradoxon is, mely szerint éppen e
rendszer elvarasai teszik nehezen megvalésithatéva az autentikussag etikai modelljét (Varga 2012:
35). Ha e fogalommal dilére akarunk jutni, érdemes azt is felidézniink, hogy a kilencvenes évek
kontextusaban Charles Taylor mar diagnosztizalta az autenticizmus modelljét. Raadasul gy, hogy

a narcizmus ellenében a posztmodern individualizmus paradigmajanak tekintette. Ugy tiinik, a
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2010-es években nemcsak a kilencvenes évek vizualis kultirgja, formavilaga, trendjei térnek
vissza, hanem a husz évvel korabbi mentalitas is. Csak éppen komoly killonbségekkel. E
killénbségek abbdl vezethetdek le, hogy az autentikussag forrasainak a kiilonb6z6 teriileteken
mast-mast tekintenek. E kérdés Charles Taylor monografiajabol indul ki, s nala a kovetkezé
tényezd6i vannak: a bels6é hang, a moralis dontés belsé képessége (1), illetve az 6nbeteljesité
szabadsag, az a képesség, hogy olyan életstratégiait dolgozzunk ki, melynek vagyosszefiggése
onmagunkban van (2). E ketté kozotti 6sszefuiggés adja az 6nmagammal szembeni 6szinteség, az
autentikussag képletét: a belsé hang jelzi sajat egyéni szabadsag-osszefiiggésemhez val6 hliségem,
illetve figyelmeztet (kinél korabban, kinél kés6bb), ha e hiiség ellen teszek. Azt a személyt
nevezzik megjatszottnak [fake-nek], aki nem hii ehhez a szabadsag-osszefiggéshez (Taylor 1991:
26-28.).

A késémodernitas szerz6inél az autentikussag taylori modellje atértelmez6dik. Varga Somogy
szerint a filozoéfiai értelemben vett autentikussagnak két fontos forrasa van: az 6szinteség és az
6nallésag, amennyiben e két feltétel teljesill, az autentikussag moralis programja képes bevaltani
igéretét, s e program — mint annyi egyéb modernitasbeli koncept — visszamegy a felvilagosodasra
(Somogy 2012: 18—-34.). E két fogalom val6jaban szinte ugyanaz, mint Taylornal, ami valtozik, az az
6szinteség hangsulyozasa. Az 6szinteség nem mas, mint a belsé hang és az 6nbeteljesité szabadsag
folyamatos konfrontalasa. A masodik modell egy radikalisan mas teriiletrél szarmazik, s a
markakkal szemben tamasztott autentikussagigényre fokuszal (Beverland 2009). Itt nem két,
hanem harom eleme van az autentikussagnak: a minéségi vezetés [quality leadership], az 6rokség [
heritage], az utolsé pedig érdekes és nem meglepé médon ugyanaz, mint fent: az észinteség [
sincerity]. Ez az 6szinteség a markak esetében a mindségi vezetés és orokség igéreteinek a
fogyasztoi tapasztalatokkal val6 6sszemérése, s ha egy marka ebbél a szembesitésb6l rosszul keriil
ki (masolat [fake] — de itt nem masolatként, hanem a sajat 6rokségéhez, vezetSi ambiciéihoz és
igéretéhez képest), akkor gyakorlatilag addig stagnal, mig egy olyan Uj mindségi vezetés érkezik,
mely az 6rokséget ismét meggydzben képes artikulalni. Amennyiben ilyen vezeté nem érkezik, a

marka nem képes az autentikussag elvarasanak eleget tenni (Beverland 2009: 26—27.).

Ezek a félelmetesen esszencialistan csengé fogalmak azonban — ahogy a tovabbiakban latni fogjuk
- nagyon is pragmatikus és formalis markerekkel rendelkeznek, s egy miifaj kodjai szerint konkrét

markaértékeket artikulalnak.

A divatfilm mifaja és mufajvariansai

Nikola Mijovic tanulmanya harom almiifajt nevez meg a divatvideon belil, az organikus narracio,
a klasszikus narracio, illetve a nem-narrativ struktara alapjan szervez6dé mifajvarianst (Mijovic
2013). Ennek a tipolégianak az a nagy el6nye, hogy a harom stratégiat a divatretorika harom
tipusahoz koti, harom olyan 6lt6zékszemlélethez, mely egyszerre jellemzi a divatrol sz6l6
beszédmodokat, illetve a divatmarkak ruhaszemléletét. A klasszikus narrdcio az 6lt6zéknek arra az

elképzelésére megy vissza, mely a tarsadalmi statusz kifejezdje, éppen ezért képes az utanzas



szandékanak felkeltésére. A divat Georg Simmelhez kotott utanzaselmélete ma is nagyon sok
marka 6nszemléletét, épitkezési stratégiait hatirozza meg (lasd példaul a luxusmarkak szamottevé
részét, s éppen ez a divatértelmezés tartja életben a termékhamisitas gépezetét). A divatvideéban
elmondott toérténet abban érdekelt, hogy a termékhasznalatot a kaszthoz tartozas szubtilis és latens
ritusaira, életmodtrendjeire vezesse vissza. Erre a szemléletre Mijovic Karl Lagerfeld két Chanel-
videgjat hozza fel példaként. Ezzel szemben az organikus narrdcio leginkabb Roland Barthes
jelelméletére vezethetd vissza, ahol a markak rendszere egy szemiotikai kodra utal, melyben az
egyes jelentések kozott rendszerszerd kapcsolédasok vannak. Amiatt tudunk ebben a rendszerben
tajékozodni, mert képesek vagyunk olyan finom killénbségek szamon tartasara példaul, mint
amilyenek az azonos elméleti hattérbdl érkezé, de masfajta esztétikat kiépitd tervezok kozott
fennallnak. A Maison Martin Margiela és a Dries Van Noten marka egy idében és egy helyrél
indul6 épitkezését példaul képesek vagyunk a finom kilonbségek szerkezetére visszavezetni. Vagy
képes vagyok az olyan mondatok megértésére, mint Diana Vreeland sokat idézett kijelentése, hogy
»a pink az indiai tengerészkék”. [6] 1tt a szinek rendszere és a kulturalis kodok rendszere
kapcsolodik jelstruktaraba és divatfogyasztoként képes vagyok arra, hogy ennek a mondatnak a
tétjét felmérjem (a pink Indiaban ugyanolyan nemes és elterjedt szin, mint a tengerészkék
Nyugaton, ahol ezt kiralyi és protokollaris szimbo6lumként hasznaljak). Ebbdl a divatfilozéfiabol
olyan divatfilmes gyakorlat kovetkezik, mely a markaban megjelend értékosszefiiggést
torténetszerlien mutatja fel, de a térténet a markak k6zotti viszonyok jelrendszerében kapja meg
jelentését, s nem egy tarsadalmi kategoria attraktiv, irigylésre mélto 6lt6zékhez valo viszonyarol
beszél. Végil pedig a nem-narrativ struktira mogott egy olyan koncepciot azonosit Mijovic, mely a
divatfenomenolégia nyelvén irhaté le leginkabb: az 61t6zéknek, a divat- és designtargynak sajatos
létmaodja van, s a vidednak ezt a létmodot kell egy Gjrakomponalt, a targy fenoménjébél ihlet6dé
vizualitidsban megragadnia. [7! Ez az eljaras olyan impressziv, a képkezelés technikaival
bravaroskodo6 formanyelvet hoz létre, mely sok tekintetben idézi fel a filmtorténet elsé nagy
korszakanak, az attrakcié mozijanak eljarasait. Ez a stratégia sokkal eredményesebb az olyan fiatal
markak esetében, melyeknél a markatdrténet és az alapitoi 6rokség nem annyira fontos
komponens, s a marka vilagszemléletén, egyfajta életérzés és élménystruktira visszaadasan van a

hangsuly.

Nathalie Khan Nick Knight showstudio.com vallalkozasanak to6bb alkotasat elemezve jutott arra a
kovetkeztetésre, hogy a digitalis divatfilm miifajan belil nem annyira a narrativ formak
izgalmasak, mint inkabb azok a valtozatok, melyek a divatfoto6 eljarasi technikaibol épitkeznek. A
narrativ tipusu filmekre David Lynch Dior-filmjét hozta példaként (Blue Lady Shanghai, 2010),
melyben a termék megjelenitése a divat fétistargy-logikajaba illeszkedett, s ezzel lehet6vé tette a
nézo6i pozicié voyeurizmusanak esztétizalasat. A linearisan kibontakozé térténetben a Manovich-
féle soft cinema narrativ hagyomanyat ismerte fel. Ezt a kirekeszté meglatast némileg
tovabbvezetve, tudatosan esett a valasztasom Karl Lagerfeld egy Mijovic altal nem elemezett
divatfilmjére. Lagerfelddel kapcsolatban altalaban megosztéak a vélemények: a szakmai avantgard

képviseldi elitélik mainstream és idénként giccsesnek nevezett megoldasai miatt, ugyanakkor a



marketinges szempontd megkozelitések elismeréssel beszélnek az immar 83 éves tervezé
innovativitasarol és trendszetter képességeirdl. A Lagerfeld rendezte divatfilmek klasszikus
narraciok, éppen ezért a popularis mozi monumentalis latvanyképzé stratégiai mentén
elemezhetéek. Az pedig kétségkivil a neobarokk spektakulum-poétika mintapéldaiva avatja a
tervez6 filmjeit, hogy e filmek a popularis képzeletben rogzilt jelentések kirakosaiként mikédnek
szamos, egymas mellé €s egymasra hajtogatott rétegként. Kétségkivil az esztétizalt voyeurizmus
paradigmaja itt is érvényesill, azonban a plik széthajtogatasa egyfajta filologiai probatételt jelent, a
nézévé alakult fogyasztonak markaismeretbdl, a markanak pedig sajat 6rokségéhez valo hiiségbol

kell vizsgaznia a nézés és a megmutatas soran.

Marka-reinkarnacio

Reincarnation (Karl Lagerfeld, 2014)

Mindezek illusztralasara tehat azt a Reincarnation cimd, 2014. december 1-jén Salzburgban
bemutatott divatvideot elemzem, melynek rendezdéje Karl Lagerfeld, szerepl6i Cara Delevingne,
Pharrell Williams és Géraldine Chaplin, zenéjét pedig Pharrell Williams szerezte. A 7 perc 46
masodperces kisfilm narrativ felépitési, dramai torténetmeséléssel épitkezé filmszertségére
azonban ratelepszik a videoklipszeriség, hiszen e film ugyanakkor Williams CC the World
szamanak klipje is. E divatvideo keletkezésének kontextusa nagyon sok olyan elemmel
rendelkezik, melyeket kozelebbrdl is sziikséges megnézniink ahhoz, hogy lassuk, milyen egymasra
épulé mitoszelemek kapcsolodnak egymasba ebben a grandiézus latvanykonstrukcioban.
Mindenekelé6tt a film keletkezésének apropédja érdemel figyelmet. A Chanel-haz 6rokségét Karl
Lagerfeld a nyolcvanas évek 6ta olyan modszerességgel alakitja a kortars storytelling-trendjei
szerint, hogy ma kétségkivil a divatvilagon beliil a legszisztematikusabb példaja a markazott
tartalomgeneralasnak. Divatszociolégiai perspektivabél Lagerfeld Chanelnél kifejtett tevékenysége
a Chanel-6rokség és a sajat stilusa kozotti sikeres hibridizacié eredménye, melynek egyik pontjan
az ikonikus Chanel-elemek (kis fekete ruha, dzsérzékosztim, fekete-krémszin balerinacipé stb.),
masik oldalon a goétikus stiluselemek, a farmer, illetve bizonyos szinek iranti preferencia allnak
(Godart 2010: 76). Hasonl6 példaként a Louis Vuitton markat emlithetnénk, ott azonban erésen

latszik, hogy tobb kreativ igazgaté elképzelése alakitja, illetve tobb markaidentitas-épités is
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torténik a patriménium-ujjaélesztés égisze alatt. A Chanel-6rokség feldolgozasa annyira sok szalon
fut egyszerre, a transzmedialis univerzumeépités annyira komplex rendszere all mogotte, hogy a
fogyasztoban, cimzettben annak a meggy6z6désnek kell kialakulnia, hogy mindig csak a puzzle
részelemeinek van birtokaban, hogy a Chanel-univerzum kimerithetetlen, a hurkok a végtelenbe

tartanak.

Ennek az épitkezésnek két kézponti tartalmi komponense van: az egyik a Chanel-mitosz és annak
sokfelé futo szalai, a masik pedig a kézmiives-tudas és hozzaértés, az az érteni tudas, mely a
markat a szabas-varras tradicionalis gyakorlasaban kitiintetetté teszi. A vide6ban mindkét
komponens elemeit azonositani fogjuk. Keletkezéstorténete azonban inkabb a masodik elemhez
kapcsolédik. 2003 6ta szervezi meg évente a Chanel-haz azt a divatbemutatét, mely a divathetek
ciklikus rendszerességén kivul esik: a Métiers d art-bemutatot, mely a cég exkluziv

gyartastechnikait hivatott kézéppontba allitani. [8]

Reincarnation (Karl Lagerfeld, 2014)

Hogy a pli mikodésének minél tobb elemét lathassuk: Chanel 1883-ban sziletett, Lagerfeld 1983-
ban kertlt a divathaz élére, ezt a fétisszerl évtizedfordulot avatja Gj inneppé e kollekcid inditasa.
Egy olyan, az egyediilallésagra és megismételhetetlenségre fokuszalé bemutaté ez, melynek célja
az archivum megmutatasa, a Chanel-patriménium kultivalasa. A bemutaté nemcsak maskor van,
mint a divatvilag egyéb bemutat6i, hanem mindig mashol kertl sorra, olyan varosokban, melyek a
Chanel-6rokség szempontjabol jelentSsek. Igy valt helyszinné 2014-ben Salzburg, 2015-ben Réma.
Masik sajatossaga, hogy egyszerre probal haute couture elemekkel dolgozni, mikézben nem
személyre szabott, vagyis a prét-a-porter jellemzébit is hordozza és arpolitikajaban is mérsékeltebb
az haute couture-nél. A Reincarnation ennek a bemutatonak teasere, a kollekcio szinre vitele el6tt egy
nappal kerilt fel a Chanel YouTube-csatorndjara, s ezt kdvetéen az amerikai Vogue akkor még

style.com alatt futé online verzidja rogtdon megosztotta (Darwin 2014).
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Reincarnation (Karl Lagerfeld, 2014)

A Reincarnationben benne van a termékfelmutatas mozzanata, mely a hagyomanyos reklamlogika
része. A torténet arra fut ki, hogy az idés Coco Chanelnek (Géraldine Chaplin) egy liftesfitn
megtetszik uniformisanak felséje, s a modellt tovabbgondolva hozza létre a mitikus kiskosztim
lecsupaszitott formajat, egyenes vonalait. Ilyen értelemben a legszélesebb pli, melyet
azonositanunk kell, a marka egyik leger6sebb mitikus auraval rendelkezé termékének
eredettorténete. 191 Az eredettorténetbe bekapcesolédnak a tovabbi plik: a liftesfiat alakité Pharrell
Williams egy olyan luxusszall6 és dirndl-ruhas [10] felszolgalélanyok belakta fogad6, vadaszkastély
otvozetében dolgozik, ahol az étkezé bejarata melletti falakon az ifju I. Ferenc Jézsef, illetve

Erzsébet kiralyné egészalakos portréja lathato.

Reincarnation (Karl Lagerfeld, 2014)

Pontosabban olyan portrék, melyeket leginkabb e két személyhez kapcsol6donak latunk, hiszen
Sissi arcan attinnek egy masik, jol ismert néi arc vonasai: Cara Delevingne-é, I. Ferenc J6zsef
bérszine pedig mintha tébb arnyalattal lenne s6tétebb, és Pharrell Williams vonasai készénnek
vissza rola. Miivészettorténeti feladvany lenne azonositani, hogy mely egészalakos portrék
atdolgozasai ezek, hiszen Sissi képér6l nem tudni, hogy Winterhalter 1865-6s festményét vagy
éppen az 6t alakité Romy Schneidert latjuk megelevenedni Ernst Marischka trilogiajanak
filmplakatjairol (Sissi. A4 magyarok kirdlynéja [Sissi. Ernst Marischka, 1955], Sisst. Az ifji csdszdrné
[Sissi. Die junge Kaiserin. Ernst Marischka, 1956], Sissi. Sorsdonto évek [Sissi. Schicksalsjahre einer

Kaiserin. Ernst Marischka, 1956].
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Reincarnation (Karl Lagerfeld, 2014)

Ugy ismer6s ez is, mint a popularis szerialitas annyi példaja: olyannyira megszokott, hogy
nehezen tudnank filolégiailag biztos valaszt adni arra, mi az elsé és legvaloszinibb ihletGje a
képnek. Ferenc J6zsef esetében is Winterhalter festményét6l a nagy példanyszamban nyomott
képeslapokig, popularis latvanyossagtargyként forgalomba kerilt, a csaszari part abrazolé
koronazasi emléklapig nagyon sok helyrél szarmazhatnak ezek a vizualis elemek. A kisfilm els6
egysége a teret mutatja meg és a két, el6térben lattatott festményt: a helyszin abrazolasa a
kisértetkastély-klisére is rajatszik némileg a sotét fénytonusok, illetve a zene altal. Ez a rész

egyfajta f6cimként is miikodik, hiszen a rendez6 neve és a film cime ezalatt olvashato.

Reincarnation (Karl Lagerfeld, 2014)

A szerialis épitkezéshez hozzatartozik, hogy a széveges elemeket a fekete alapra irt fehér, normal
Chanel-karakteres betiik adjak ki, s a f6cim-elkezd6dé torténet viszony szintén egyfajta
sorozattorténet elemeként engedi néznlink a Reincarnationt. A torténetnek az idés tervezoén és a
liftesfitn kivil van egy harmadik szerepldje, akinek feltornyozott hajan és a dirndl-
nyakkivagasbdl kilatszo tarkétetovalasan indul el a kamera a masodik, fécimet kovet6
szekvenciaban. O a felszolgalélany, akit Cara Delevingne alakit. A kisértetkastély hirtelen
benépestl, nappali fényben, nagy forgalmaban mar nem tlnik annyira zavarba ejtének, s a
hangok is mindo6ssze egy fapadloji, népes hely természetes hangjai: a 1éptek zaja erésen csattan
fel, s ugyanilyen erésen hallhat6 a hatarozott, parancsol6 szallodai néi személyzet hangja is. A
tomegben a csaszarné portréja alatt hirtelen megjelenik a csinytevé felszolgalélany, aki a kép alatt

a portrén lathaté p6zba merevedik, majd miutan f6n6kétél intést kap, kajan mosollyal tovabball.
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Targyal6 vendégeket latunk, koztik az idés Chanelt, aki elegans, férfiruhaba 6lt6zott nékkel kezel,
majd az 6tés szoba kulcsat kéri el és tavozik. Kézben a pincérlany Gjabb csinytevését latjuk:
megloki az egyik férfifelszolgalot, majd elszalad. A tér kitril, ismét elsotétedik, s a f6cim kihalt
szcénajat latjuk ismét, majd egy éjfélre valto oralapot. Az éjfélt it6 6ra toposzanak utanamenni is
tobb pli kibontasat kovetelné meg. Ekkor a szinen, a portrék alatt megjelenik a liftesfitu csaszari
ruhaban, s a pincérlany Sissi 61tézetében. A festménybdl valé kilépés pillanatat nem latjuk, csak a
figurak mogott szereplé nélkul maradt képhattereket. Innentél hallhaté a Pharrell Williams-dal,
mely akkordjaiban a Disney-hercegné-akusztikara is rajatszik. Ugyanolyan felismerhetetleniil

ismer6s kod ez is, mint amilyen a csaszarabrazolasoké.

Reincarnation (Karl Lagerfeld, 2014)
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A dalszoveg pedig az egymasbdl kiinduld plik halmozasan alapszik: a Chanel kettés cé-je kiejtve a
Sissi nevet adja, melyben ott van a see (1atni) angol ige is, s ez a csaszarnd nomen est omen-jeként
értelmezédik. O az a nétipus, aki megtanit latni a vilagot (,CC the world” [lasd, lasd a vilagot]). A
reinkarnal6das mozzanatat igy koti a torténet az egymast valto, de egymas replikaiként, Gjraértett
koédvariansaiként értelmezheté Chanel-lanyok markaeleméhez. Lagerfeld moédszeresen végzi ezt a
replikatori munkat: a latni tanité lanyokban az autonémia igénye mind a Chanel-féle szuverén
néidealra megy vissza. Ehhez kétségkiviil az elvarasokat folyamatosan feliilir6 Cara Delevingne-
nél nem kell jobb példa. Lagerfeld ugyanezt az elemet keresi vissza a Sissi-mitoszban is, illetve
pontosabban ezt az elemet teszi a Sissi-mitosz kozponti magjava. 11l Es ezzel a korabban emlitett
autentikussag-paradoxon kézéppontjaban vagyunk. A torténet ugyanis egy masik pli iranyaba is
megnyilik, ehhez viszont vallalnunk kell a biografikus olvasat terhét. Hiszen a szuverén né Chanel |
12] éppen leigazo baratnéként volt hatassal azokra a nékre, akiket méltéaknak tartott arra, hogy a
marka reprezentansai legyenek. Marie-Dominique Leliévre 2013-ban franciaul megjelent, késébb
magyarra is leforditott Chanel & Co cimd, szintén fikcionalis és dokumentarista hibridként
olvashat6 kényvében éppen ehhez a tabuhoz nyult hozza, azt fejtegetve, hogy Chanel férfiakhoz
valo viszonya alaposan feltart térténet, mig a baratnékhoz, mazsakhoz, modellekhez éssegédekhez
valo, sokszor ellentmondasos és akar etikatlannak is nevezhet6 viszonya homalybanmarad. Ennek
az Ujraolvasott Chanel-torténetnek pedig van egy, elemzésiink szempontjabélnagyon is fontos
hése: Romy Schneider. Akibél Leliévre torténete szerint Chanel csinal markansszinésznét —

atoltozteti. 13 Igaz, hogy mindezt mar a Sissi-filmek utan.

Minden természetesnek tlinik, holott eltervezett. Pupe felteszi a (Chanel) gyongysort.
Azutan a cobolykalapjat kéri. Vajon Chanel Palej hercegnére gondolt Yturbe gréfné
baljan, 1911-ben? Romy felteszi a fejére. Akkor deril ra fény igazan, mire valé a kalap,
amikor az arcaba hizza. Tapinthat6 a varazslat. A magikus 6lt6zék démoni, kifinomult

névé valtoztatta a babot. Latjuk, mit jelent fel6ltézni. Igazan fel6ltézni (Leliévre 2015: 221).

Az atoltozés, az identitas Ujraképzése, a replikal6do identitas a tétje Lagerfeld filmjének is.
Pontosan azt viszi szinre, ami a barokk latvanyossag lényege: a Chanel-térténet annyira intenziven
van jelen a kulturalis képzeletben, hogy terjedése megallithatatlan. Pharrell Williamsben, Cara
Delevingne-ben e mitosz elemei koszonnek vissza. Klasszikus, latvanyos, rengeteg ismerés
elembdl épitkezd, de lenyligdz6 narraciéban. Ebben a térténetben nem feltétlenil szikséges
fogyasztast generalni, a képzelet megfert6zése és tovabbfert6zése a cél, a variansok, a kopiak

megteremtése, a Chanel-embertipus Gjrafogalmazasa.



Reincarnation (Karl Lagerfeld, 2014)

A Lagerfeld alkalmazta stratégiat kevés divathaz esetében azonosithatjuk. A dramai
torténetmesélésnek olyan, hollywoodi mainstream filmes logikara emlékeztet6é formai a Lagerfeld-
féle filmek, melyek jelentGségét gy értjiik igazan, ha a nem narrativ vagy az organikusan narrativ
digitalis divatfilm gyakorlatat is alaposabban megnézziik. Ez azonban mar egy masik torténet. [14]
Az autentikussagparadigma értelmében a Chanelhez ez az épitkezés illik igazan. Ebben a tipustu
jelenlétben az az izgalmas, hogyan hordozhat egy marka folyamatosan annyira sok, terhes és
szerteagazo reprezentaciot egyszerre gy, hogy egyiket se hagyja sériilni. Az autentikussagot itt az
Orokség és az archivum felmutatasa garantalja — egy olyan marka esetében, melynek alapitdjarol
az irodalmi feldolgozasokrél ir6 textiltorténész méltan allapitja meg: ,,semmi sem tiszta és vilagos,
ha Chanelrél beszélunk” (Font 2004: 302). A popularis kodokkal valé jaték nem csupan a Chanel,
hanem a luxusmarkak k6zétt vezets pozicidban levé Louis Vuitton, Prada, Gucci esetében is jol
kovetheté. E valtozatok elemzésében és tipusainak kialakitasaban miifaji kodok azonositasabol
érdemes kiindulni. A nem narrativ és az organikusan narrativ divatfilm a piacra belép6 vagy niche
markazasi stratégiakkal dolgozo6 tervezdk kedvelt mifajai. Egyel6re ez lathato be e miifaj kapcsan,
azonban az innovacié divatra jellemzé kotelezGérvénytiségére valo tekintettel e kovetkeztetés

gyorsan elavul.
Jegyzetek

1. Ezeket a gondolatokat Nick Kinght ésszegzi: Kinght 2013. A medialis atmenet kérdéséhez lasd Kahn 2012a.

2. A parhuzam megjelenik Nick Knightnal és a Channél is: Kahn 2013; Chan 2011.

3. Ebben az egyik legimpozansabb és -kanonizaltabb térténet Elsa Schiaparellié, aki Salvador Dalit, Jean
Cocteau-t tudhatta maga mellett hibrid reklamstratégiai kidolgozasakor. S6t, Schiaparelli 6néletrajzaban
fel is r6ja Cocteau-nak, hogy kései filmmiuvészetében a Schiaparellivel kialakitott kollaboraciéhoz képest
népszertbb utakra tévedt: ,E film nagyon kalénbo6zo6tt azoktol, melyeket ma csinal. Ez a férfi, aki inkabb
tlnik tiszta szellemnek, mint férfinak, akinek olyan beszédkészsége van, hogy minden beszélgetGtarsat
hallgatasra itél, nagy valtozason ment at. Munkassaga még mindig figyelemre mélt6, azonban az utca
emberének izléséhez alakult. Nem kritikdnak szanom, csak feltételezem, hogy konnytszerrel felfogta, ha
sikeresek akarunk lenni ebben a vilagban, el kell ismerniink a kézépszertiséget” (Schiaparelli 2007: 90-91.
Sajat ford. K. A.).

4. Erre a parizsi haute couture negyvenes évekbeli reklamstratégiait hozhatjuk fel példaként, amikor a

németek azon kisérleteit, hogy Berlint tegyék divatkdzpontta, a francia divattervezék érdekképviselete
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10.
11.
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18.

14.

olyan propagandaakciokkal allitja le, mint a lyoni haute couture-fesztival vagy azoknak az értekezd jellegli
kiadvanyoknak a halmozasa, melyeket befolyasos arisztokratak, divatajsagirok irtak Parizs és
Franciaorszag divatban beto6ltott kardinalis ihlet6 szerepérdl. E fesztival és a megsziilet6 kiadvanyok a
luxus jellegi funkcionalis hibridek mintapéldai. Azt a komplex tarsadalmi univerzumot mutatjak fel,
melyet az haute couture artikulalt. A folyamatot részletesen elemzi Dominique Veillon (Veillon 2014:
176-182.).

- A divatipar és a latvanyossagszerkezet 6sszefiiggésének kortars problémajahoz lasd Flaccavento 2016.

Ugyanakkor a pli fogalmanak hasznalatat a popularis latvanyszerkezetek elemzésében Michel Maffesoli,
Albertino Gongalves, Omar Callabrese munkai is példazzak. Ezek kézil Gongalves tanulmanyat emelem

ki kapcsolodo tematikaja (autoreklamok elemzése) és 6sszefoglalé meglatasai miatt (Gongalves 2011).

- A Vreeland-aforizmak elsé el6fordulasat nagyon nehéz visszakeresni. Az online és offline egyarant terjedd

divatfolklor részei. Egy példat emelek ki: Byrne 2003.

- Mijovic 2013: passim. A divatelmélet Mijovic altal hivatkozott klasszikus munkainak (Simmel, Barthes)

magyar idézésétdl, minthogy az 6 gondolatmenetét tekintem at, itt eltekintek.

- A stratégiat részletesen elemzi Ladonne 2014. A kollekciokhoz kapcsolédéan kovetkezik be 2014-ben a

francia kulturalis miniszter Aurélie Filipetti és Karl Lagerfeld kezdeményezésére a Pantin kérnyéki, haute
couture-t ellaté kézmuvesmiihelyek 6rokségesitése. Lagerfeld 1997-ben kezdeményezte a parizsi haute

couture-muhelyek képviseletét a Paraffection almarka 1étrehozasaval.

- Lagerfeld egyébként szisztematikusan dolgozza fel a Chanel-termékek eredettdrténetét az Inside Chanel

rovidfilmsorozatban, s ebben a folyamatban izgalmas kisérlet lenne annak végigkévetése, milyen
archivum-logika miikédik ezekben az atdolgozasokban. Illetve a szerialitas fentebb mar emlegetett
stratégiajat is hatékonyan latjuk itt mikodni. Szamomra e sorozat egyik legigéretesebb példaja a Chanel
N°5 azon dokumentarista reklamfilmje, mely visszakeresi Marilyn Monroe hires hangfelvételét, ahol arrél
beszél, hogy az agyban mindig csak e parfim néhany cseppjét viseli. A szinészné hangja, a recsegd
hangfelvétel az autentikussagnak, a mitosz igazsagmagjanak felmutatasaval nyligézi le a hanglatvany elé
allitott néz6t. Az Inside Chanel 2. Marilyn and N°5 kisfilm az alabbi link alatt érhet6 el: Karl Lagerfeld:
Marilyn and N°5 — Inside CHANEL. YouTube, 2012. 11. 16. URL:
https://www.youtube.com/watch?v=Wo8UtWiYiZI Az 1954-ben tervezett kiskosztimrdl szintén van
fejezet az Inside Chanel-sorozatban: Karl Lagerfeld: Inside Chanel 4. The Jacket. YouTube, 2013. 03. 13. URL:

https://www.youtube.com/watch?v=zx1R49B_tzw. Erdekes médon a dokumentarista nyelv csak a

férfidivat és a skot tweed hatasarol beszél, nem koéti ennyire egyértelmiien sztorihoz a kiskosztim
kidolgozasat, mint a Reincarnation narrativ grammatikaja.

A dirndl toérténetérdl €s kanonanak kialakulasarol lasd Guenther 2004: 109-119.

Ez a mitoszelem ebben a formaban a magyar kultusztorténetnek is fontos eleme. Vér Eszter Virag
disszertacioja a magyar kultusztorténeti forrasokbol rekonstrualja azt a folyamatot, mely az Erzsébet-kép
popularizalédasahoz vezetett, s melynek Marischka filmje is kovetkezménye. Lasd Vér 2018. A Sissi-
mitosz altalanos ismertetéséhez lasd az F. D6zsa Katalin és Vér Eszter Virag szignalta kiallitaskatalogust: F.
Doézsa 2007.

Ezt a toposzt részletesen elemzi Font 2004.

Az identitason végzett munkat jelent6 6ltézkddésre Hermann Veronika nyoman hasznalom a ,kulturalis
atoltozés” fogalmat. Enhez lasd: Hermann 2015: 43-46.

Mindharom stratégia elemzéséhez lasd Keszeg 2015. A nem narrativ miifajokrél Khan 2012b.


https://www.youtube.com/watch?v=Wo8UtWiYiZI
https://www.youtube.com/watch?v=zx1R49B_tzw
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