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Tizenharom tézis a propagandarol

Absztrakt

A tanulmany a The Oxford Handbook of Propaganda Studies cimu kotet bevezet6 tanulmanya. Az
Apertira a szoveg elsé és nagyobbik felét kozli, amelyben a szerzéparos tézisszerliien osszefoglalja a
propaganda altaluk javasolt Gjszerti megkozelitésmodjanak alapelveit, valamint jelzésszertien
vazolja azt a fogalomtorténeti, tarsadalomtorténeti keretet, amelyre ez a vizsgalat taimaszkodik (a
tanulmany masodik, itt nem ko6zo6lt része a kotet szerkezetét, az egyes tanulmanyok egymasra
kovetkezésének logikajat stb. mutatja be.) Az esszé ahhoz, hogy Uj iranyokat jel6ljon ki a
propagandatanulmanyok teriiletén, tizenharom egymassal 6sszefiiggé tézist fogalmaz meg a
propagandarol. E fogalmat tdmeges meggy6zésként hatarozza meg, amelynek sajatos torténelmi
eredete megel6zi rossz hiri, modern hasznalati médjat. E tézisek a propaganda affektiv és moralis
dimenzidjat, a propaganda és a kozosségi intézmények, valamint a propaganda és a kozosség
informalasanak egyéb formai k6zotti viszonyt vizsgaljak, mint amilyen a reklam, az oktatas és a
vallas. A tézisek a propaganda vizsgalatanak funkcionalista és pragmatikus megkozelitését kinaljak;
az elemz6i figyelmet a tartalomelemzés helyett arra iranyitjak, hogyan haladnak at informaciék
killonféle médiahalézatokon. A tanulmany a tdbmeges meggy6zés alanyaira nem passziv
tokfilkokként tekint, ahogy azt altalaban el6feltételezni szoktak, sokkal inkabb aktiv
fogyasztokként, akik szerepet jatszanak a (multbeli, jelenbeli és jovébeli) propagandisztikus
jelentések és hatasok megformalasaban, mind a totalitarius, mind pedig a demokratikusabb

tarsadalmakban.

Szerzo

* Jonathan Auerbach a Marylandi Egyetem professzora. Szamos amerikanisztikai tanulmany és
négy konyv szerzdje: The Romance of Failure: First-Person Fictions of Poe, Hawthorne, and James
(Oxford UP, 1989); Male Call: Becoming Jack London (Duke UP, 1996); Body Shots: Early Cinema's
Incarnations (California UP, 2007); és Dark Borders: Film Noir and American Citizenship (Duke UP,
2011), tovabba a The Ozford Handbook of Propaganda Studies cimi antolégia tarsszerkesztGje.
Kurzusai az amerikai irodalommal, a sci-fi és a technolégia kapcsolataval, a hideghaborus
politikaval és a filmmel foglalkoznak.

* Russ Castronovo a Wisconsini Egyetem (Madison) professzora. Hirom kényv szerzgje:
Fathering the Nation: American Genealogies of Slavery and Freedom (California UP, 1995);

Necro Citizenship: Death, Eroticism, and the Public Sphere in the Nineteenth-Century United States



(Duke UP, 2001); Beautiful Democracy: Aesthetics and Anarchy in a Global Era (Chicago UP, 2007).

© Apertura, 2014. tavasz www.apertura.hu 2



Jonathan Auerbach — Russ Castronovo

Tizenharom tézis a propagandarol

A propaganda a Bibliaig vezethet6 vissza. Isten tilté parancsa hamis beszamolok terjesztésére
vonatkozo6an a kés6bbi kommentatorokat arra buzditotta, hogy 6vjanak a ,hazug hirek
terjeszt6it6l”, akiknek az a bline, hogy elhintik a széthtizas és a gyanakvas magvait, és
megakadalyozzik a béke megszilardulasat a foldon. [l Egy tizenkilencedik szazadi teolégus szerint
a ,Ne publikalj” [,hazug hirt ne terjessz!” [2]] hasznalhaté forditasa lehetne az Exodus 23:1 zsidé
eredetijének. Egy generacioval korabban John Wesley azért flizott széljegyzeteket ehhez a sorhoz,
hogy megmagyarazza, az isteni tiltas nem pusztan rémhirek terjesztésére, hanem azok
befogadasara is vonatkozik. Az Gizenet igazsaga vagy hamissaga csak az egyik fele annak, aminek
megitélésére Mozes utasit. Legalabb annyira jelentdsek, ha nem még jelentésebbek azok a helyek,
amelyek az 6kori média-lancolatban 6sszekapcsoltak a feladot a vevével. A kommunikacios lanc e
két végének Osszekapcsolasai olyan cselekvésformak, amelyek latszatra hétkéznapi cselekvések, de

a hatalmuk mérhetetleniil nagy: a terjesztés, a forgalmazas és természetesen a propagalas.

Nem mintha ezek a tettek 6nmagukban blinés cselekedetek lennének. Tébb mint egy évezreddel
azutan, hogy Mozes figyelmeztetett a ,hazug hirek terjesztGire”, a Katolikus Egyhaz a propaganda
fogalmat és gyakorlatat felruhazta annak modern értelmével, nevezetesen a globalis terjesztés
eszméjével. 1622-ben XV. Gergely papa, hogy szembeszalljon a protestantizmmus névekvé
befolyasaval, azzal a feladattal bizta meg a kardinalisok egy csoportjat, hogy vilagszerte terjesszék a
hitet. Az Inscrutabili Divinae Providentiae Arcandban a papa felhivast intézett a propagandanak szant
intézmény létrehozasara: nem abbdl a célbdl, hogy eltorzitsak az informaciokat, vagy
hazugsagokat terjesszenek, hanem hogy azt hirdessék, amit 6 és mas hivék a vallas egyetlen

igazsaganak gondolnak.

A hit vatikani terjesztéséhez kapcsolodo jelenség — amely a posztklasszikus latin sz6bol, a propagare
-bol ered — a teriiletnovelést konnotalja, amit gyakran a hoditassal kapcsolnak 6ssze. Ritkabban a
kertészeti gyakorlatra utal, ahogy metszéssel, oltassal és dugvanyozassal elésegitik a ndévények
novekedését, reprodukciojat és sokasodasat. Kulturalis gyakorlatként a propaganda nem
kevesebbel foglalkozik, mint azokkal a médozatokkal, ahogy az emberi lények kommunikalnak,
kiilonos tekintettel a magatartasformak, a képek, hitek ilyeténképpen valo eléallitasara és széles
kor terjesztésére. Emiatt a propaganda tanulmanyozasa rendkiviil nagy jelentéségi a
miuivészettorténet, a torténelem, a teoldgia, a kommunikacio, az oktatas, a médiatanulmanyok, a
koézkapcesolatok, az irodalmi elemzés, a retorika, a kultiraelmélet és a politikatudomany tertletén.
Mivel a propaganda olyan sok vizsgalati mez6t fon at mind a human-, mind pedig a

tarsadalomtudomanyokban, meguajult €s kitart6 figyelmet igényel, mivel azt igéri, hogy felélénkiti



az olyan, egymassal atfedésben levé fogalmakat, és maga is megujul az olyan fogalmak altal, mint
amilyen az ideolégia, a publicitas, az indoktrinacié, amelyek a hagyomanyos

tudomanyterilleteken mar kifulladtak.

Jollehet a kutatas e killénb6z6 tudomanyteriiletekb6l merit, mégis azt szorgalmazzuk, hogy a
propagandat 6nall6 kutatasi teriiletnek tekintsék. A propagandanak messze mutat6
kovetkezményei vannak, és mint 6sszefiigg6 gyakorlat vagy gyakorlatok kotege alkalmas a célzott
vizsgalatra, mivel sajatos eredettel és gazdag térténelemmel bir, ami segit fogalmat alkotni arrol,
hogy a jelenben miként kertlnek informacidk forgalomba. Miel6tt még az els6 vilaghaboru keseri
tapasztalata baljos mellékzéngékkel terhelte meg a propaganda megértését, a fogalomhoz kevésbé
eldontott jelentések tarsultak. Az atrocitasokrol szol6 hamis torténetek aradata és a hazafias
latvanyossagok fényében, amelyek 1914 és 1919 k6zott nemzeteket €s egyéneket vezettek egy
elhtz6do és dermesztéen hatékony haboriba, jogosnak tiint a propaganda 6sszekapcsolasa a
meggy6zés rosszindulati formaival. Alig par évtizeddel késébb ezek a képzettarsitasok
visszaigazolodtak, amikor a naci birodalom a propagandat az invazio €s a népirtas
elémozditasanak eszkozévé valtoztatta. 4 propagandatanulmanyok oxfordi kézikinyve kiemelt
figyelmet fordit a huszadik szazad e katasztrofalis eseményeire, €s tovabbi fejezetek talalhatok
benne a Szovjetuni6 Sztalin-érajardl, a Mennyei Béke téri demokraciatintetéseket kovetd

mészarlasok Kinajaroél és a ruandai 6rjongés sotét torténelmérol a , gytloletradid” idején.

Noha gyakran az elutasitas kifejezésére hasznaljak, kiilénosen az ellenség a szembenall6 féllel
szemben, a propagandanak lehet joval semlegesebb értelme is, mint amely els6sorban a
gondolkodas és az érzékelés kozpontositott megszervezésére vonatkozik, vagyis arra a gyakorlatra,
amely athatja a huszadik szazadot, de amelynek modern kori eredete legalabb a vallasi doktrina
terjesztéséig megy vissza az ellenreformacié koraban. Természetesen az is nyilvanvalo, hogy a
meggy6zés joval korabbi dolog, és a meggy6zés hasznalatairol és etikajarol foly6 vitak legalabb
Szokratész €s a szofistak kozotti klasszikus vitara vezethetSk vissza. Noha Platon Gorgidsza
kétségeket fogalmaz meg a meggy6zés erkolcsosségét illetéen — vajon a meggydzEés nem pusztan
fortély, amellyel az érzelemre hatunk, és megalapozatlan itéleteket hozunk létre? —, mindenesetre
a céljaink szamara az mindenképpen jelentéséggel bir, hogy ez a dialogus nem mérlegeli az ilyen
tipusi meggy6zés 1éptékét, sem pedig azokat az anyagi eszk6zoket, amelyeket a retorika hasznal.
A Kklasszikus antikvitas szonokai a ko6zonséghez szoltak, de mindezt megafonok, nyomtatott sajto,
radidjelek és internet nélkil tették. Ennek fényében a papa 1622-es, a hit propagalasara felszolito
felhivasanak az az igazan modern vonasa, hogy gondoskodott arrél, hogy a vatikani posta
mozditsa el6 az igaz hit kozvetitését. Nem elég az agoran beszélni, ehelyett a propagandanak

intézményekre és médiagyakorlatokra van sziiksége, hogy betoltse a terjesztés feladatat.

Noha a fogalmat eredetileg a katolikus egyhaz hozta forgalomba, ezt kovetéen az etimologiaja egy
donté eltolodasra utal a francia forradalom idején, amikor a terminus jéval szekularizaltabb
intézmények egész sorahoz keril at. Ezt a fogalmat hasznaltak 1790-t6] kezdédéen egész
Eur6épaban mind a radikalisok, akik az Esz evangéliumat 6hajtottak terjeszteni, mind pedig az

ellenforradalmarok, akik attol tartottak, hogy a ,propaganda”, amelyet a ,gonosz 0Gjitok” altal



teremtett metaforikus szornyként képzeltek el, viszalyt fog sziilni szerte a vilagon. [8] Ebben az
jonnan el6allé politikai kontextusban a propaganda valt a civil tarsadalom létrehozasanak Gj
bazisava, azaltal hogy széles korben hoztak eszméket forgalomba, amelyeknek a kézéppontjaban
az altalanos szabadsag és egyenléség allt. Ez a forradalmi felzadulas hamar 6sszekapcsolodott a
propagandanak a konfliktusokat egybehangol6 szerepével, miként azt Lukacs Gyorgy 1930-ban

el6szor leirja:

Az abszolut monarchiak elleni védekezés a francia kéztarsasagot tomeghadseregek
megteremtésére szoritotta. A zsoldos hadsereg és a tomeghadsereg kozotti kilonbség
éppen a lakossag tomegeire vald vonatkozasban minéségi. Ha nem a deklasszaltak kis
hanyadat toborozzak vagy fogjak kotéllel katonanak, hanem témeghadsereget akarnak
szervezni, propagandisztikusan tisztazni kell a haboru tartalmat és céljat. [..] Ez a
propaganda azonban semmiképpen sem szoritkozhatik egy elszigetelt haborura. Fel kell
tarnia a szocialis tartalmat, a torténelmi el6zményeket és koriilményeket, 6sszefliggésbe

kell hoznia a habortt a nemzet egész életével, a nemzet fejlédési lehetSségeivel. [4]

Itt az emberek testének tomeges atalakitasa hadseregekké parhuzamba keriil a haboruba vonulas
nacionalista és ideologikus felhivasainak tdbmeges terjesztésével. Ez a mintazat Gjra és Gjra
megismétlédik az elkovetkez6 kétszaz évben, beleértve az Egyesiilt Allamok éltal vezetett koalicio
2003-as iraki invaziéjat. Miként Lukacs megfogalmazasa, a ,fejlédési lehet6ségek” sugallja, az
ilyen fajta revelatorikus propagandaban benne rejlik egy humanitarius vagy egyenesen utopikus

utalas, miként azt latni fogjuk, ha szemuigyre vessziik ezt a vizualis példat.
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Az USA hadseregének propganda anyaga. Arab feliratok: “A terroristdk
megmeérgezik gyerekeink elméjét” és “Ne hagy a gyereked
kizsakmanyolni”(Terrorists poison the Minds of our children” (top) and
“Don'’t let your children be exploited” (bottom) and our caption reads

“U.S. Army propaganda leaflet”)

Ez a kép, amelyet az Egyesiilt Allamok hadseregének Polgari Ugyek és Pszichologiai Miiveletek

Parancsnoksaga tervezett és vetett be, érzelmi hurokat penget, és az univerzalisként tételezett
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szul6i szeretetre jatszik ra, azaltal, hogy az iraki tarsadalom legkiszolgaltatottabb tagjait — a
gyerekeket — mutatja be, mint akik ki vannak téve a terroristak rosszindulati hatasanak. A Francia
Ko6ztarsasag propaganddjahoz hasonléan az Egyesiilt Allamok hadseregének szérélapja is a civil
lakossagot célozza meg. Viszont ahhoz képest van egy lényegi kilonbség. Az irakiak tomeges
megszolitasa a nemzeten kivillrél, egy idegen, megszallé hatalomtol érkezik. Az 1790-es évek
Franciaorszagaban a belsé, belf6ldi propaganda egyenesnek tlinik, 6sszehasonlitva azokkal a
nyelvi és kulturalis forditasokkal, amelyek sziikségszer(ien bekeretezik az Egyestlt Allamok iraki
propagandajat. Nem pusztan egy amerikai Gizenetet kell leforditani arabra, hanem azt a poszt-
husszeini tarsadalom koédjai altal kell k6z61ni; ez a diskurzus azt igényli, hogy méltanyoljak a népét
és a torténelmét. Az idésebb ember kezén, amely a fid vords polojan pihen, tetovalas lathato,
amely sok iraki szamara ismerds, mint amellyel a rezsim borténeiben fogva tartott, mar
kiszabadult fegyenceket jelolték meg. A kép a Husszein-rezsim visszaélései és a felkel6k
visszaélései kozotti folytonossagot sugallja. A gyerek néz6pontjabol fényképezett kép latens
tartalma még az alkalmi megfigyel6 szamara is konnyedén vilagossa valik. A rakétaindité agressziv
szexualitasa és fenyegetése a felderengd, maszkot visel6 harcost a szexualis ragadozokkal allitja

parhuzamba.

Es ekként ragadhaté meg a humanitarius parhuzam: ahogy a terroristakkal szemben a gyerekek
raszorulnak a védelemre, Ugy az iraki tarsadalomnak is a javara szolgal az Egyesiilt Allamok
hadseregének éber jelenléte, amely a békaperspektivaju kamera szemeként van jelen, de magan a
képen sehol sem lathat6. Az amerikai propagandanak ez az egytittérzésre épité darabja probal
befurakodni az iraki nemzet bensé életformajaba, a gyerekeik altal megtestesitett jovore
vonatkoz6 vagyaiba (a ,mi gyerekeink” a felsd, a ,ti gyerekeitek” az also, felszolito kijelentésben).
Kép és szoveg ilyen Osszjatéka révén a szorodlap arra torekszik, hogy feltarja az iraki harcok
»szocialis tartalmat, a torténelmi el6zményeket és kérilményeket” (hogy Lukacs megfogalmazasat

idézzuk).

A propaganda a tarsadalom elemzésének termékeny eszk6zéil szolgalhat — ez az egyik alapvet6
meggy6z6dés, amely e tanulmanygyijtemény mogott megbujik. Noha ezek a hipotézisek
konkrétan az egyes tanulmanyokban sziilettek meg, hasznosnak gondoljuk, ha mar az elején
kiteritjiik a lapjainkat, és megfogalmazzuk, hogy mi miként kozelitiink a propaganda
tanulmanyozasahoz. Ezért a propagandardl egy sor egymassal 6sszefiiggé tézist kinalunk fel. Ezek
a tézisek inkabb atfogoak és 6sztonzéek, semmint definicios természetiiek, és segitenek
tovabblenditeni egy olyan témat, amely tulsagosan is gyakran megfeneklett, és amelyet gyakran
szukitettek le hatarozott és ismétl6dé prekoncepciok altal. Ha a megfogalmazasaink altalanosnak
tlinnek, ez azért van, mert inkabb szeretnénk a hatékérben tévedni, semmint hogy
megelSlegezzik a vizsgalatot azaltal, hogy ragaszkodunk olyan korlatozé kategoériakhoz, amelyek

a magaba foglalast vagy a kizarast szolgaljak.

1. A propaganda dnmagdban nem gonosz vagy immordlis. George Orwell, amikor a II. vilaghaboru alatt
a BBC Tengerentuli Hivatalaban dolgozott radiés el6adoként, azt a latszolagos paradoxont

fogalmazta meg, hogy ,Minden propaganda hazudik, még akkor is, ha némelyik az igazat



mondja.” (Naplobejegyzés, 1942. marcius 14.) Orwell arra tapintott ra, hogy nem egy bizonyos
allitas igaz mivolta a kézponti kérdés, ami alapjan megitélhetjik a propagandat. Ehelyett a
problémat sokkal sulyosabbként fogalmazza Gjra, azaltal, hogy a terjesztés minden aktusat
lényegileg tisztességtelenként itéli el. De mint ahogy azt mar korabban emlitettik, ez a szinte
onkéntelen kézhely, amely szerint a propaganda természetétSl fogva tisztességtelen és
megtéveszts, egyenesen kovetkezett a propaganda gyakorlatabol, kiiléndsen az elsé vilaghabora
alatti és az azt kovet6 kolcsonds vadaskodasbol Németorszag és az ellenségei kozott. Ezzel
szemben a propagandanak az elsé vilaghaborut megel6z6 majdnem haromszaz éves gyakorlata és
fogalma egy sokkal jéindulatubb torténetet sejtet, mivel a fogalom az olyan mozgalmakhoz
kapcsolodik, mint a sziifrazsett mozgalom, a rabszolgasag eltorlése és a kornyezetvédelem.
Természetesen nem forgathatjuk vissza az id6 kerekét, hogy helyreallitsuk a propagandat a
huszadik szazad globalis erészaka el6tti eredeti formajaban. De ha figyelembe vessziik, hogy egy
bizonyos térténelmi pillanatban — amikor a modern hadviselés és a modern média konvergenciaja
megvalosult — milyen erételjesen negativ el6feltevések szabadultak fel, akkor lehetéségiinkben all
yjragondolni ezt a gyakorlatot, és feltehetbleg 1j iranyokat kijel6lni a propagandatanulmanyok
szamara. Ezért javasoljuk, hogy a propagandat ne rossz hirli fogalomként kezeljiik, hanem
egyszerlien mint a tdmeges meggy6zés modozatat, amely nem jo, és nem is gonosz, €s amelyet a

legkiilonfélébb célokhoz kiilénbozé eredményekkel lehet igénybe venni. %]

2. A propaganda magdba foglalja a terjesztést [propagation], de nem minden terjesztés sziikségszeriien
propaganda. Ez az allitas nyilvanvalonak tlinhet, de érdemes hangsulyozni, hogy egy kép vagy egy
érv, figgetlenul attdl, hogy mennyire letaglézé vagy kényszerit6 erej, 6nmagaban tehetetlen,
hacsak a kozonség nem fedezi fel a maga szamara. Sok doboznyi felkavar6 pamflet, amely
raktarban fekszik, nem fejt ki propagandat, ahogy egy autoriter rezsim brutalis taktikait
dokumental6 vide6 sem — egészen addig, mig nem toltik fel a Youtube-ra, és nincs napi tobb szaz
talalata. A propaganda tdomegjelenség; a kozosségben kell hogy keringjen, nagyszamu egyént kell
hogy elérjen és magahoz vonzzon, akik javarészt nem ismerik egymast. Az ismerd6sok kozotti
véleménycsere gyakran valtozatos retorikus felhivasokon alapul, de a kommunikativ
meggy6zésnek ez a fajtaja nem elég nagy léptéki, hogy propagandaként sikeresen lehessen
elemezni. Tovabba nem minden, amit a tagabb k6zosségben terjesztenek, vizsgalhaté haszonnal a
propaganda targyaként. Az idGjaras-elérejelzések példaul egyszerre tobb ezer emberhez juthatnak
el a radidn, a sajton, az interneten keresztil, de a hirek egyéb fajtaihoz képest ezek az elérejelzések
altalaban elhanyagolhaté meggy6z6 erével birnak. Természetesen az iddjaras-jelentést vagy
pontosabban az elérejelzések sorozatat igénybe lehet venni propagandisztikus célokhoz, példaul

az éghajlatvaltozassal foglalkoz6 vitakban.

3. 4 propaganda és az informdcio kozotti viszony cseppfolyos, kontextustol és funkciotol fiiggden valtozik.
Mint a korabbi példank is mutatta, az idéjarasrol szolé informaciot is felhasznalhatja az
éghajlatvaltozasrol, a globalis felmelegedésrol, az tiveghazhatasrol szol6 elkotelezett érvelés és az
altudomany: ez a valtozé nomenklatura egyszeriien ramutathat arra, hogy az informacio és a

propaganda ko6zotti hatar valtozékony és labilis. A propaganda nem rogzitett entitas elére



meghatarozott jellemvonasokkal, amelyek elszigetelten is azonosithatok. Ahelyett, hogy
targyiasitanank azzal, hogy belsé tulajdonsagai utan kutatunk, a propaganda pragmatikus
megkozelitését valasztjuk, amely funkcionalis definicidhoz vezet: a propaganda nyilvanosan
terjesztett informacio, amely azt szolgalja, hogy masokat meggy6z6désében és/vagy cselekvésében
befolyasoljon. A széles korben keringé informacié hasznalatatol fiigg, hogy van-e értelme azt
propagandanak tekinteni. Hogy egy informacio tényszeri-e, az mindig vitathaté (mint azt Orwell
megjegyezte), mivel a tények sosem vakuumban léteznek, hanem beagyazottak az 6ket bekeretez6
kontextusokba. A Nemzeti Ocean- és Légkorkutaté Ugynokség altal nyilvanossagra hozott adatok
az 6cean hémérsékletének novekedésérdl egészen mast jelentenek, és egészen killonbodzéen
kertlnek forgalomba az olyan internetes oldalakon, mint amilyen a JunkScience.com. Az
igazsagigény valoban igény, €s nem valaszthato kalon az allitas retorikajatol. A tdomeges
meggy6zés aktusai 6sszefonddnak a terjesztés specifikus gyakorlataival és a befogadas
koériulmeényeivel. A propaganda — még akkor is, ha kezdett6l fogva baljos szandékokat

tulajdonitunk neki —idével mast is szolgalhat, mint a puszta félrevezetést és manipulaciot.

4. Noha a propaganda nem lényegi kategoria, amely pontos alaki jellemvondsokkal bir, a terjesztés egyes
technikdinak tanulmanyozdsa killonbozd eredményekhez vezethet. Ahelyett, hogy a propagandat
orokkévaloként és kulturakon keresztillivel6ként azonositanank, a mi feladatunk az, hogy alaposan
megvizsgaljuk a retorikai és vizualis csomagolast, amely lehet6vé teszi, hogy az informaciék
szélesebb k6zonséghez szoljanak, tovabba hogy miként képesek ilyen informaciok embereket
befolyasolni, valamint hogy a terjesztés és a forgalom mintazatait kritikai elemzés targyava tegyuk.
Ez a megkozelités alapvetéen kiilénbozik a propaganda azon tanulmanyozasatol, amely a
propaganda altalanos iranyelveit vagy felismerésének szabalyait akarja régziteni (és ezaltal
lefegyverezni). Az 1937-ben alapitott amerikai szervezetet, a Propagandaelemzé Intézetet [Institute
for Propaganda Analysis, IPA] példaul azért hoztak létre, hogy ellenstlyozza az egyének szabad
gondolkodasat veszélyezteté tamadasokat. Tevékenységét egy havonta megjelené kozlony
kiadasanak szentelte, hogy ,segitse az értelmes allampolgarokat felismerni és elemezni a
propagandat” a mozgoképeken, a napi sajtoban és a radidadasokban. 6] Az IPA kozlonyok a
rendszeres ,Javasolt tevékenységek és vita” rubrikaval zarultak, amely arra biztatta az
allampolgarokat, hogy gyanuval viseltessenek a fogyasztott médiat illetéen, és ily médon képesek
legyenek kiszurni a propaganda valtozatos trikkkjeit — az ,,egyoldalua tajékoztatast”, a
~megbélyegzést”, a ,hangzatos altalanossagokat” —, amelyek egybeesnek a fasizmus eléretorésével
az 1930-as években. A mi megkozelitésiinkkel szemben az ilyen tipusu vizsgalat korlatja abban all,
hogy rogziti a propaganda egy sor jellemvonasat, amelyek dekédolhatok és leleplezhet6k. Ugyan
vannak elényei, mivel raveszi az embereket, hogy meghatarozott retorikai technikakra és
taktikakra forditsanak figyelmet, viszont nem tisztazott, hogy hosszu tavon az ilyen formalis
gyakorlatok képesek-e — és ha igen, akkor hogyan — éber, egészen tajékozott és elkotelezett
allampolgarokat eléallitani. Voltaképpen a dekodolasra helyezett hangsuly azt a hamis benyomast
kelthette az emberekben, hogy immunisak a meggy6zés sokkal kifinomultabb és joval szortabb

stratégiaival szemben.



5. A propaganda minden gyakorlatdt a kultirdnként hozzd kdzel allo intézmények (mint amilyen az oktatds,
a vallds, a nyilvanos diplomdcia, a reklam és az irodalom) viszonydban kell értelmezni. E téziseknek ez
meghatarozo jelent6ségl pontja. Ezekben a tanulmanyokban a propaganda ismételten ugy jelenik
meg, mint amely parhuzamos intézmények tomegével kapcsolodik szorosan 6ssze, amelyek a
maguk rendjén a torténeti, nemzeti és kulturalis kontextusukban vannak gondosan elhelyezve.
Ahelyett, hogy a propagandat mint 6nmagaban all6 dolgot kiilénitenénk el, ez a megkozelités
gyimolcs6z6 moédon kapcsolja 6ssze a tdbmeges meggy6zést a tanitassal, a prédikalassal, az
eladassal, a reklamtevékenységgel és egyéb analég retorikai formakkal, amelyek hasonléan
mikodnek. A Vatikan el6szor 1982-ben nevezte at a Congregatio de propaganda fidét
(Hitterjesztési Kongregacid), amely intézet a Congregatio pro Gentium Evangelizatione (Népek
Evangelizaciéjanak Kongregaciéja) néven folytatja a hit terjesztését. 1701-t61 az Anglikan Egyhaz
megalapitotta az Evangélium Terjesztése az Idegen Teruleteken Tarsasagot, hogy megtéritse a
poganyokat (beleértve a nem anglikan fehér telepeseket) az Uj Vilagban. Mig a vallasi intézmények
hajlottak arra, hogy nyilvanossa tegyék propagandisztikus tevékenységuket, a nevelési
intézmeények gyakran szégyenl6ések, amikor a propagandahoz val6 kézelségikrél van szo.
Valgjaban az indoktrinacioként vagy propagandaként tekintett nevelés feladatai rendszeres vitakat
valtanak ki a nevelési gyakorlatrol, a kozoktatasi tananyagokrol és az alkalmazott tankényvekrél. A
reklam tertiilete volt talan a legsikeresebb abban, hogy megtagadja propagandisztikus multjat,
annak ellenére, hogy e teriilet korai Gttérdi a propagandat és a reklamot rokon értelmunek
tekintették. A kapcsolat a propaganda €s e parhuzamos intézmények kézott — legyen ez imitacios
vagy finom kulénbségtételeken, tagadason alapul6 vagy dialektikus — szoros és folyamatos

figyelmet igényel.

Congregatio de propaganda fide

jelvénye

6. A propaganda a médiumtol fiiggoen valtozik, de nem lehetséges teljesen az adott médium tulajdonsagai
révén meghatdrozni. Ha a terjesztés 1éptékére fektetjuk a hangsulyt, akkor nyilvanvaléva valik, hogy
nem minden médium miikodik egyforman. Noha a radiét kezdetben az egyének kozotti
kommunikacié eszkézeként képzelték el, rovid idén beltl kialakult a kevesektdl a sokhoz tipustu
kozvetités, és ebben nemsokara kovette a televizio; mindkettSt szinte mindig nagy tarsasagok

és/vagy nemzeti kormanyok tamogattak és miikodtették. Ezzel szemben az internet vagy (kisebb
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mértékben) a nyomtatott sajté sokkal konnyebben teszi lehet6vé az egyének szamara, hogy széles
korben terjesszenek informaciokat, noha nem szeretnénk tagadni a vallalati befolyas erds hatasat.
Egy joval altalanosabb szinten az, hogy a ko6zénség miként dolgoz fel szavakat, jelentésen
kiilonbozik attél, ahogyan képeket dolgoz fel. A képfeldolgozas sokkal gyorsabban és érzelmek
altal inkabb meghatarozottan mikodik, killonb6z6 érzékszerveket €s az agy kiilonb6z6 terileteit
veszi igénybe. Ily moédon a specifikus médiacsatornak, amelyek az informaciokat szallitjak,
gyokeresen meghatarozzak, hogy milyen tizenetek killdhet6k, és hogyan lehet azokat fogadni.
Ugyanakkor a technolégiai determinizmusra val6 hajlandésagnak megvannak a hatuliitéi a
médiakonvergencia és a remedializacié koraban. [ A szavakat és a képeket gyakran forditjak le
vagy viszik at oly modon az egyik médiumbol a masikba, hogy az inkabb fokozza, semmint
csOkkenti a meggy6zés erejét. Ha az egyik médiumra, nem pedig tébb médium 6sszjatékara
fokuszalunk, akkor azt kockaztatjuk, hogy szem eldl tévesztjik a modozatokat, ahogy a nagyjabol
megalapozott narrativak tobb médiumon is atvagnak, igy azok koélcsondésen megerdsitik egymast.
A kegyetlen fekete szexualis erészaktevé figuraja mindig tobb volt, mint D. W. Griffith
filmvizi6janak, az Egy nemzet sziiletésenek (Birth of a Nation, 1915) a terméke. Thomas Dixon
torténelmi romancai a Ku Klux Klanrdl, a folyéiratok karikaturai és Ben ,Pitchfork” [,Vasvilla”]
Tillmann szenator beszédei kéz a kézben azon dolgoztak, hogy ezt a sztereotipiat megszilarditsak,
amely sokkal messzibbre és sokkal erGteljesebben vilaglott, mint e medialis ismétlések barmelyike.

Ebben az egyedi esetben a médium biztosan nem maga a teljes Gizenet.
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Egy nemzet sziiletése (Birth of a Nation. D. W. Griffith, 1915)

7. A propaganda hatdsai részlegesek is lehetnek, nem kell feltétleniil totdlisnak lennie. A totalitarius
rezsimek Ugy maximalizaljak a hatalmukat, hogy kiterjesztik a feligyeletiket a szigoru értelemben
vett politikain til a kultdrara, a nevelésre és a vallasra. Eszak-Koreaban Kim Dzsongun vagy
Irakban Szaddam Huszein alatt az allam felhasznalta az olyan intézményeket, mint a sajt6, a
televizio, az iskolak, a sport €s az egészséglgy, hogy a propagandatevékenységét az élet minden

teriletére kiterjessze. Ennek ellenére a totalis propaganda esetei ritkak. A diktatérikus
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tarsadalmakban nincs feltétlenil sziikség a propaganda gyengéd rabeszélésére, mivel ezekben a
berendezkedésekben az er6szakos kényszerités a kiprébalt és hatasos taktika. Vagyis a propaganda
hatasai részlegesek mind a totalitarius, mind pedig a demokratikus tarsadalmakban. Vegyiik
példanak a radiét. Egy sor anyagi és szubjektiv feltétel a radiot részleges jelenséggé teszi. A
sugarzast akadalyozhatjak a hegyek, vagy az adast elronthatja a gyenge vétel, igy az nem éri el a
lehetséges k6zonség minden egyes tagjat. Mas hallgatok, akik egyértelmien az adas kérzetében
vannak, lehet, hogy bekapcsoltak a radiot, de mas allomasokat hallgatnak (feltéve, hogy egynél
tobb adas is elérhetd). Masoknak, akik a helyes allomast allitottak be, lehet, hogy valami elvonja a
figyelmiiket, vagy nem igazan hallgatjak vagy értik az adast. Es megint masok lehet, hogy fogjik az
adast, és figyelmesen hallgatjak, de nem értenek vele egyet. A propaganda ez utébbi esetben azért
részleges, mert az egyénekben megmarad a szubjektivitas magja, amelyet nem lehet teljességgel
feliillirni, vagy a terjesztett informacidkkal teljesen kisajatitani, még annak ellenére sem, hogy
egyes elméletirok ezt masképp gondoljak. Mindenesetre a propaganda, még ha visszafogott és
részleges is, elég hatasos ahhoz, hogy befolyasolja a szubjektumokat, hogy olyan hiteket tegyenek
magukéva, és tetteket kovessenek el, amelyekkel, a tdmeges meggy6zés befolyasanak hijan, nem

értenének egyet.

8. A propagandaelemszés azt jelenti, hogy ugyanolyan figyelmet forditunk az informdciodramlds hdlozataira
(a hogyanra), mint a tartalomra (a mire). Akar egy kolonialis, amerikai ganyiratrol, akar egy
politikailag elkotelezett honlaprol van szo, a moéd, ahogy a propaganda szétterjed és forgalomban
van, ugyanolyan jelent6s, mint az informacié, amelyet megoszt. A propaganda tartalma nem
létezik a kozvetités modozatain kivil. Ebbél a szempontbdl a propagandaelemzés killonbozik az
ideologiakritikatol, amely jellemz&éen azokat az ideologikus jelentéseket probalja meg leleplezni,
amelyek a beszédben, a festményben vagy kulturalis alkotasokban rejt6znek. Az ilyen kritika abbol
az el6feltevésbdl indul ki, hogy az ideol6gia hamis ismereteket rogzit az emberekben a vilagrol.
Kétségtelenill sok minden, amit a propagandahoz sorolnak, megtéveszté iizeneteken, hamisitott
informaciokon és/vagy eltulzott igényeken alapul. De nem ez a propaganda egyetlen mozzanata,
amely elemzésre szorul. Inkabb az elGallitas és a terjesztés rendszere szamit, amely egy XVIIL
szazadi ginyiratot a part menti amerikai varosok halézataban mozgat, vagy kivaltja, hogy egy
honlapot belinkelnek mas honlapokra. Ebben az értelemben Thomas Paine Common Sense (1776)
cimu irasanak Gjdonsaga nem azzal fiigg 6ssze, amit mond, mivel ez a propagandisztikus pamflet
tobbé-kevésbé olyan eszméket csomagol Gjra a természetjogrél, amelyek mar korabban is
ismerGsek voltak. Pontosan amiatt, hogy semmi Gjat nem mond a kormanyzasrol, az eszméit
konnyen befogadtak. Viszont innovativ volt az eszmék vandorlasanak a hogyanja a kocsmakba, a
fogadokba, a kavéhazakba, ahol még az irastudatlan amerikaiak szamara is felolvastak az egyszeru
nyelven megfogalmazott érveit, igy azt sokan megtargyalhattak. Paine névtelentil k6z6lt pamfletje
kompatibilis volt a vallas, a kereskedelem és a tudomany kifejezésmodjaval, igy gyorsan terjedt a
lakossag széles korében. A Common Sense azaltal tett szert forradalmi jelentésére, hogy nemcsak a
fuggetlenségparti nyomdaszok halézatanak tamogatasan keresztil jott mozgasba, hanem a lojalista
ellentamadasok révén is, amelyek ezeket az eszméket forgalomban tartottak. Paine becslése szerint

a pamfletb6él hamarosan félmillié példany volt forgalomban a gyarmaton. Ezek voltak azok a



tényezo6k — és nem Paine monarchiar6l megfogalmazott érveinek belsé tulajdonsaga —, amelyek a

Common Sense-t a forradalom koranak legfontosabb pamfletjévé avattak.
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Thomas Paine Common Sense

9. Az emberek akiivan haszndlhatjak a propaganddt, és nem puszian passziv tokfilkok, akiket az kihasznal. A
propaganda nem sziikségszeriien felilrol lefelé terjed. A propagandarol készult huszadik szazadi
tanulmanyok a lakossagot ugy tekintették, mint amelyet a manipulacié mesterei altalaban
meggy6zhetnek, konnyen alakithatnak és formalhatnak. Még miel6tt a fasizmus tagadhatatlan
kisértete tamogatta volna ezt a szemléletmodot, mar Friedrich Schillernek az esztétikai nevelésrol
irott mivében megjelent az allampolgarokrol mint ,alaktalan tdmegrdl” alkotott kép, amely az
allam gyakorlott szobraszkezére var, aki ,habozas nélkil erészakot kévet el rajta”. (8] KésGbb a
tomegpszicholoégiai kutatasok, leginkabb Gustave Le Bon erdsitette meg azt az eszmét, hogy az
embereket szavakkal és képekkel félre lehet vezetni, hogy csoportként olyan tetteket hajtsanak
végre, amelyeket egyénenként soha nem kovetnének el. E térkép szerint a hatalom és a befolyas
felillrdl lefelé arad, a legalacsonyabb emelkedét és a legkisebb ellenallast koveti. Ezeket a volgyeket
természetesen a nem gondolkodé tomegek népesitik be. Nos, ez a nézépont annak felismerésével
megvaltozik, hogy a politikai €s a szocialis taj sokkal valtozatosabb és komplexebb. Az emberek
propagandat fogyasztanak, de létre is hozzak és csomagoljak a sajat informacidikat, ugyanugy,
ahogy létrehozzak és megszovik sajat igazsagaikat. Nyilvan ezek mindaddig megmaradnak
lehetséges igazsagoknak, amig nem osztjak szét szoérélapokon, nem plakatoljak ki a falakra, nem
kozvetitik radidhullamok, vagy nem toltik fel videoként. Azt is érdemes megemliteni, hogy
ezekhez a médiafelilletekhez val6 hozzaférés gyakran korlatozott a koltségek, a miiveltség vagy a
technoloégiai forrasok miatt, és aki elGszor tesz szert informaciora, az elényt élvez az informacio
ellenérzésében. Példaul azaltal, hogy eldontheti, hogy eltavolitson-e egy bujtogaté Youtube videot,

egy olyan tarsasag, mint a Google, amely sajat felilettel rendelkezik, sokkal nagyobb hatalommal
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bir a szabad véleménynyilvanitas és a szellemi kéztulajdon f6lott, mint maguk az egyes
kormanyok. Azt is érdemes megjegyezni, hogy az egyhaz, az allam és a vallalati érdekek gyakran
versenyeznek egymassal, nem pedig kolcsonosen tamogatjak egymast, és mindezt egylittvéve nem
tudjak totalisan blokkolni a terjesztés eszkozeit. A kés6é XVIII. szazadi Franciaorszagban,
honapokkal Bastille bevétele el6tt nem pusztan egyetlen nyomda nyomtatott olyan pamfleteteket,
amelyek Marie Antoinette szexualis kicsapongasairol elmélkedtek, és amelyek taplaltak az Ancien
Régime-mel szembeni felhaborodast. Ehhez hasonléan nem pusztan egyetlen Twitter beszamolé
volt, amely Gizeneteket kozvetitett a Tahrir térrél a 2011-es egyiptomi rezsimvaltast célzo
tomegtlintetések soran. Mivel a nép sosem egyetlen entitas, a figyelem a terjesztés tobbszoros
csomoépontjaira kell hogy iranyuljon, amennyiben a propagandat a kommunikacié inkabb

horizontalis formajaként fogjuk fel.

10. 4 propaganda az elédllitoi és a befogadoi ellendrzéshez képest nem szandékolt hatdsokat is kivalthat. A
propaganda tanulmanyozasa kevésbé illeszkedik egy hagyomanyos kommunikaciés modellhez,
amely az egyik végén egy feladot, a masikon egy befogadot és kozépen egy tizenetet feltételez, és
amelyben inkabb a felado tevékenységét és kevésbé a kozonség azon hajlandosagat hangsulyozzak,
hogy befogadja a propaganda machinaciéit. Ez t6bb ok miatt sem megfelel6 modell. El6szor is, a
propagandista cselekedhet vilagos szandék, s6t tizenet nélkil is, pusztan egy killonésebben nem
koérvonalazott hajland6sagbol, hogy felkavarja a dolgokat — és mégis mély hatasokat valthat ki.
Kiilénosen a kibertérben lehet a retorikai csemegéket masszivan felerdsiteni €s eltorzitani.
Masodszor, ez a modell hajlamos arra, hogy figyelmen kivil hagyja, hogy a diskurzus
csomopontokon és halézatokon keresztul torténd keringése soran a feladé és a vevé pozicidi
hogyan cserélédhetnek fel, igy az a személy, aki valamit elolvas vagy meghall, bizonyos
értelemben aktiv feladéva valik, amint atadja az informaciot (gyakran megvaltoztatott formaban)
valaki masnak. Harmadszor, azaltal, hogy az el6allit6 tudatos céljaira fokuszal, ez a modell
elhanyagolja az informaci6 nem diszkriminal6, dinamikus természetét, mihelyt eléri a k6zonségét.
Egy kép, amellyel egyetlen hatast szandékoztak kivaltani, elére nem latott hatasok spektrumat
valthatja ki. A korabbi tunéziai elndk, Zin el-Abidin ben Ali ikonikus fotéit (allami
szankcionalassal) minden piaci standra kifliggesztették. Rajta az elnok 6sszekulcsolja a kezeit,
meghittséget és er6t sugallva; a kép egyértelmiien imadatra mélto tiszteletet volt hivatva kivaltani.
De ehelyett sok tunéziai allampolgar csufolédasanak valt a célpontjava, akik elészeretettel
kommentaltak a mosolyg6 diktator gesztusat a kovetkezé megjegyzéssel: ,add ide a pénzedet”.
Nyilvan nem ez az oldalszuras volt az allami propagandistak altal szandékolt tizenet. Viszont
ugyanolyan kétséges lenne azt is feltételezni, hogy e kreativ Gjraértés révén az allampolgarok
megszerzik az allamtol Ben Ali képe fOlott az iranyitast, mivel éveken keresztul ezeket a cinikus

vicceket csak privat kiszélasokként lehetett mondani.



Zin el-Abidin ben Ali fotéja
11. 4 propagandanak, hogy hatékony legyen, affektusok széles skaldajat kell hasznositania; til a negativ
érzelmeken, mint amilyen a gyiilélet, a félelem, az irigység, az olyan pozitiv érzéseket is magaba kell
foglalnia, mint az 6rém, az élvezet, az odatartozds, a biiszkeség. Itt Slavoj Zizek politikai
elméletalkotasanak vagyunk az adésai, aki az ideoldgia miveleteit elemezte. Zizek szerint ,az
ideolégianak semmi kéze az »illazidhoz«, egy szocialis tartalom félreértett, eltorzitott
reprezentaciojahoz”, mivel az emberek killonosebb eréfeszités nélkiil képesek keresztillatni a
hazugsagok szovedékén. [9] Atviltva a kognitiv regiszterrél a pszicholégiaira, Zizek arra helyezi a
hangsulyt, ahogy az ideolégia affektusok révén fejti ki a hatasat, és azzal t6lti be megnyugtato
funkcigjat, hogy megvéd a differencialatlan jel6lés mindent elaraszt6 kaoszatol. Azt szeretnénk, és
arra van sziikségiink, hogy megmondjak nekiink, a dolgok mit jelentenek. Zizek szerint az
ideolégia nem 6sszezavar, hanem valamiben Gjra megerésit. Sokkal inkabb az ideolégia hianyatol
jonnénk zavarba. 1960-ban Jacques Ellul hasonlé észrevételt tett az ideologiardl, és ezzel Walter
Lippmann az 1920-as években tett allitasait visszhangozza, hogy az allampolgarok szamara az
informaciok k6zosségi terjedése tulsagosan Osszetetté és zavarova valt ahhoz, hogy 6nmaguk
képesek legyenek azt kezelni. Mind Lippmannban, mind Ellulban a rend és biztonsag ezen igénye
a média telitettségével szemkozt elsédlegesen negativ asszociaciokat ébresztett, mint amely a
modern élet sériilékenységét és elidegenedettségét teszi nyilvanvaléva. Ennek kévetkezményeként
az emberek folyamatosan ki vannak szolgaltatva a hamis igazsagigényeknek és az ellenfelek
démonizalt lefestésének. De a kdzkapcsolati guru, Edward Bernays (Freud unokadccse) szerint, aki
szintén a 20-as években irt, a vilagossag utani vagyakozas viszont a hiteink kérvonalazasara
iranyulé vagy kitintetettségérol tanuskodik. A vagyat a kapitalizmus meghatarozé tényének
tekintve, mindenféle blintudat nélkil torekedett a hattérben meghtizédoé pszichikai
mechanizmusok megértésére és letapogatasara, amelyek arra veszik ra a fogyasztokat, hogy
termékeket vasaroljanak. Akarcsak késébb Zizek, a vagy ezen erdi és az élvezet kozti dsszefiiggést
vizsgalta, melyrél a versengésben, hogy a tdmeges meggy6zést manipulativként, megtévesztGként
és immoralisként itéljék el, az els6 vilaghaborut kéveté propagandatanulmanyok szinte teljesen
megfeledkeztek.

12. 4 propaganda a demokratikus tarsadalmak sziikségszerii jellemvondsa. ,Talald fel a nyomtatott sajtot,

és a demokracia elkertlhetetlenné valik”, jegyzi meg Thomas Carlyle. Carlyle allitasa aligha a
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népszerl kormanyzas éljenzését célozza, inkabb azzal foglalkozik, hogy a kényvnyomtatas
feltalalasa miként néveli meg oly moédon az informacié hatokorét és sebességét, hogy az egész
lakossag a meggy6zés targyava valhat. John Dewey 1927-ben Carlyle szavait profécianak gondolja,
és igy kontrazik: , Talald fel a vasutat, a telegrafot, a tobmeggyartast, az emberek koncentralodasat a
varosokba, és a demokratikus kormanyzas bizonyos formai, emberi szamitas szerint [humanly
speaking], elkeriilhetetlenek.” [10] A modern térténelem Dewey allitasanak csak az els6 felét igazolta
vissza. A szofisztikalt elosztasi technikak és a kiterjedt kommunikaciés hazatok valéban
galvanizaltak az Egyesiilt Allamok lakossagat; nem kizarélag az 6Snkormanyzatisag névelése,
hanem az eurdpai haboruba valo beleegyezés érdekében. Ami a kijelentése masodik felét illeti
(amelyet az 6vatos és bizalmas frazis, az ,emberi szamitas szerint” szakit félbe, és amely latszolag
szal ellenében értelmezi a technolégiai determinizmust): nem a demokracia, hanem az
informaciéaramlas megkertiilhetetlensége érdemel figyelmet. Az els6 vilaghaborut kévetéen
Walter Lippmann a Dewey-énal kevésbé optimista nézGpontbdl elemezte, hogy ez az
informaciéaramlas miként jarult hozza ahhoz, amit 6 ,egyetértés-gyartasnak” [,,manufacturing of
consent”] nevezett. 1l Mig a habortba val6 belépést azzal a szlogennel igazoltak, hogy ,biztosabba
teszik a vilagot a demokracia szamara”, a haboru alatt a propaganda gondoskodott arrél, hogy a
lakossag egyet is értsen az események ilyen értelmezésével. Es ugyanigy napjainkban is
leirhatnank, hogy: Talald fel a tévét, a mobiltelefont, az internetet... szeretnénk azt mondani, hogy
ebbdl demokracia kovetkezik, de Ggy tlinik, hogy biztosabb tipp, ha pusztan annyit mondunk, az
egyetlen biztos dolog, ami ebbdl kévetkezik, a k6zosségi vélemények egyre erGteljesebb

formalasara tett kisérlet.

13. A propaganda tanulmanyozdsa kiillondsen relevans marad, és minden valosziniiség szerint a j6voben
tovdbbra is meghatdarozo kérdes lesz. A fokoz6do globalizacio és a transznacionalis kommunikaciés
halézatok megnovekedése, az internet megjelenése és a blogoldalak robbanasszer( terjedése, a
média f6lott gyakorolt allami kontroll erodalédasa, a valtas a huszonnégy oras hirfolyamokra, a
mobillal készitett videok szinte azonnali feltoltése a Youtube-ra és a civil Gjsagiras feltlinése elvileg
mind annak a kovetkeztetésnek a kimondasara buzditanak, hogy a propaganda eddig ismert
formajaban a végéhez érkezett. A propaganda azon modelljei, amelyek leirjak, hogy a
meédiakonglomeratumok és a kormanyok miként mikoédnek egytitt, hogy rendszerszert
torzitasokat hozzanak létre, részben elveszitették relevancigjukat. Viszont még akkor is, ha tobbé
mar semmilyen egyértelmi monopéliumot nem gyakorolnak az informaciék felett, nem
ringathatjuk magunkat abba az illizidba, hogy azt gondoljuk, az informacié most mar nyilt és
mindenki szamara elérhet6. Fuggetlentl a tudastechnolégiak Gjabb burjanzasatél, tovabbra is éles
aszimmetriak allnak fenn (kiilénosen a gazdasag tertilletén) akozott, amit egyes emberek képesek
megérteni és a sajat elénytkre felhasznalni, mig masok nem — vegytk példanak az olyan egzotikus
pénziigyi eszk6zoket, mint amilyenek a szarmaztatott alapok. Mivel ilyen feliidit6, ha nem épp
Osszezavar6 medialis kornyezetben fejti ki a hatasat, a tomeges meggy6zés tovabbra is oly médon
befolyasolja az emberek hiteit és cselekedeteit, hogy az gondos elemzést igényel. A szemtol-
szembe kommunikacié modelljei nem megfelel6ek ahhoz, hogy megértsik, miként mikodik a

kortars propaganda, noha kétségtelen, hogy a meghittség érzését konnyen lehet online szallitani.



Egyre nehezebb pontosan ramutatni a széles kérben terjesztett informacié eredetére, oksagi
viszonyaira és mikodésére, igy egyre kényszeritébbé valik nyomon koévetni a téke és a hatalom
halézatait, melyek megalkotjak azt, amit ,halézati tarsadalomnak” 12] nevezink. Feltoltink és
nézegetink, olvasunk és posztolunk, keresiink a Google-en és spameket kiilldenek nekiink, oly
modon valunk relékké ezeken a halézatokon, hogy az elmossa az informacio elGallitasa és
fogyasztasa kozotti megkulonboztetést. Amennyiben a polgarokat fogva tartjak a tdmeges
meggy6zés erdi, mikdzben 6k maguk is elfoglaljak ezen erétereket, a propaganda fontos kérdés, és

tovabbra is fontos marad.
[..]
Forditotta Térok Ervin
A forditast ellendrizte Fuizi Izabella

[A szOovege eredeti megjelenési helye: Jonathan Auerbach és Russ Castronovo: Thirteen
Propositions about Propaganda. In Jonathan Auerbach és Russ Castronovo (szerk.): The Ozford
Handbook of Propaganda Studies. Oxford UP, 2013. 1-12.]
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